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Pubblicata la nuova gara europf!a per offrire notiziari al ministero degli esteri, Valore 41 mln 

-Agenzie, bando per la Farnesina 
Ma restano ancora da assegnare le convenzioni col governo 

DI MARco A, CAPISANl 

L 
presidenza del con

aigHe dei ministri ha 
pubblicato un altro 

nndo di gara europeo 
che riguarda le agenzie stam
pa: quello che fornirà .1 mi
nistero degli esteri, alla sua 
reta diplomatica e al notwork 
d~lla cooperazione interna
zionale notiziari generali, sia 
internazionali aia regionali, 
rassegne stampa e report di 
approfondimento su argomen
ti d'interesse generale come 
il mede in Italy. TI volore del 
nuovo bando di gara è di circa 
40,8 milioni di euro per una 
durata complessiva di 36 mesi 
(lva esclusa), considerando 
tutti e tre i possibili rinnovi. 
li bando è suddiviso in 5 lotti 
e come strutturazione ricalca 
quello per le convenzioni con 
la stessa presidenza del consi
glio dei ministri, suddiviso 
in 10 lotti e epn una valore 
totale di quasi 115 milio
ni di euro spalmati su 36 
mesj'(vedere ItaliaOggi 
del 31512017). 

Peccato però cbe 

quest'ul timo bando abbia 
avuto e continui ad Qvere una 
vita travagliata. Al momento 
è stato assegnato solamente 
il primo lotto, che rappresen
ta la convenzione dal valore 
piò alto ma anche la più one· 
rosa impegnando la testa.ta 
vincitrice, per esempio, ad 
almeno mille lanci giornalie
ri di agenzia. L'Ansa 
è etata l'unica a ' 
candidarsi per' 
i! pr imo 
lotto e se 
l'è aggiu
dicato. È 
andato 
invece 
deserto il 
secondo 
lotto, con 
la stessa 
imposta-

Il concerto incassa il 7,5% di share 

Radio Italia Live, 
boom di ascolti 

R
adio Italia Uve 
- Il concerto .. , 

« archivia la pri-
ma serata di 

domenica 18 giugno a Mila
no con un boom di ascolti e 
di pubblico. Il concerto live 
condotto da Luca Bizzarri 
e Paolo Ke~8isoglu in di
retta dal Duomo e trasmesso 
in contemporanea su Nove, 
Re.l Tim. e Radio Italia Tv, 
è stato seguito d. 1,5 milioni 
di telespettatori con il (,6% 
di sbare risultando il terzo 
programma più visto della 
serata. 

Complessivamente, dal
le ore 19,63 alle ore 23,34, 
l'evento) prodotto e realiz
zato da Radio Italia, con la 
collaborazione del Comune 
di Milano per Discovery , 
Italia, ha raccolto 1.177.000 
tel.spettatori con il 6, 1% di 
share sul pubblico tot.le, 
contattando 7.500.000 per
sone e risultando anche il 
programma più commenta
to nella giornata sui social, 
Facebook e Twitter. 

tlSi tratta di un gnlOdissi
lno risultato, frutto del lavo
ro e della professionalità di 
tutte le pel'sone che han.no 
dato il loro contributo. , spie
ga Mario Volanti, editore 
e presidente Radio Italia. 
. Ovv-iameote un ringra-

ziamento particolare va ad 
artisti, case discografiche e 
manager senza i quali tutto 
ciò non sarebbe stato possi
bile, È stata una grande se
rata cbe conferma quanto la 
musica unisca in senso po
sitivo tante persone. Quan
to prima saremo in grado 
di fornire i dati della total 
audience comprendente 8n
che la radio, il w.b e tutta 
la parte social con la quale 
siamo stati in trend topic 
Italia con i due hasbtag #TI
Iive e #lamusicaèpiùforte. 
La collaborazione tra Radio 
Italia e Il gruppo Discovery 
si è dimostrata, ancora una 
volta, vincente,. . 

Per il portfolio di Discovery 
si tratta di un nuovo record 
grazie al 9,7% di share nelle 
24 ore. tlGrazie alla pa"rtnera 

sbip con Radio Italia siamo 
. riusciti a creare un evento 
uve senza precedenti e .che 
ci ha permesso di ottenere 
uno straordinario successo 
di ascolti., ha detto Laura 
Carafoli, chief cantent ofli
cer Discovery Networks Sou
thern Europe per il gruppo 
Discovery. «La musica à sta
ta l'assoluta protagonista in
sieme a Luca Bizzarri, Paolo 
Kessisoglu, Serena Rossi e 
a tutti gli artisti che si sono 
alternati sul palco., 

zione tecnica ed economica 
del primo, e in aggiunta è pio
vuto sul bando di gara proprio 
a causa di questo secondo lotto 
il ricorso dell'Adnkronos. TI ri
corso al Tar del Lazio, però, il 
stato a sua volta BOSpeBO dalla 
calendarizzazione del Tribu
nale amministrativo 8, anche 
se l'impugnativa non ostacola 
l'assegnazione dei lotti rima
nenti, il timore delle agenzie 

stampa, secondo quanto 
risulta a ltaliaOggi, è che 
il "ricorso possa inficiare 
l'intera gara. A dire il 

vero, io precedenza, il 
bando europeo per for

. nire notiziari alla pre-
sidenza del consiglio dei 

ministri è stato oggetto 
anche di un altro ricorso, 
da parte del Velino, azio

ne legale che richiedeva la 
sospensione del bando ma 

che è stata respinta sia 
dal Tar sia dal Con

siglio di stato, in 
sede mOno

eratica. 
Adesso, 

invece, 
è tempo 

di esteri e affari intornazio
nali per le agenzie stampa 
visto che il termine ultimo 
per presentare le offerte è il 
prossimo 6 luglio. Nel detta
glio, le testate gareggeranno 
per vedersi assegnati un no
tizia.rio quotidiano generale 
nazionale e un notiziario 
globale internazionale Gotto 
1) oppure un notiziario quo
ti~ano generale nazionale e 
un notiziario Mediterraneo 
e Medio Oriente (lotto 2) o 
ancora focus regionali e una. 
rassegna stampa ragionata 
(lotto 3). Mentre notiziari 
specialistici sui macrotemi 
del made in Italy, della dipl()
mazia economica e culturale 
e d.lla cooperazione allo svi
luppo riguardano il lotto 4 e 
i servizi per gli italiani nel 
mondo il lotto 6, 

Come per il bando incentra
to sui servizi d'informazione 
per la presidenza del consi
glio (il ministro per lo sport 

. Luca Lotti ba la delega 
sull'editoria), anche per quel
lo che interessa la Farnesina 
il disciplinare di gara preve
de che ogni agenzia stampa 

possa competere per due lotti 
al massimo ma Be ne possa 
aggiudicare una solo. Chi 
vincerà firmerà un contratto 
di sei mesi, che potrà essere 
rinnovato altre due volte per 
due anni in tutto (un anno + 
un anno) e ancora un'ultima 
volta per altri sei mesi. 

Intanto, oggi El Roma, i gior
nalisti del settoro si riuniscono 
per discutere del futlll'\> delle 
agenzie di stampa e della con
troversa gara europea mentre 
già ieri Giuseppe Giulietti , 
presidente del sindacato dei 
giornalisti Fnsi, ha espresso 
un giudizio critico verso la po
litica del governo sul settore, 
dichiarando che «non c'era bi
sogno di alcuna gara europea. 
Se si spengono le agenzie, si 
spengono anche le autostrade 
della comunicazione per mol
te emittenti e molti giorna
li ... E il riordino complessivo 
dell'editoria? . I1 governo ha 
cominciato 8 concepire degli 
elementi di riforma del setto
re, ma sono ancora pochi e in
sufficienti: si procede ancora 
con delle pezzelt , ha concluso 
Giulietti. 

I dati mondiali di Zenith. Per l'italia stime in crescita dell'1,4% 

Pubblicità, nel 2017 
investimenti su del 4,20/0 

L a spesa pubblicitaria crescerà qUe8~ao
no del 4,2% in tutto il mondo, toccan
do quota 669 miliardi di dollari, ossia 
500,5 miliardi di euro. Secondo il nu()

vo studio Advertising expenditure forecasls di 
Zonith, agenzia di comunicazione del gruppo 
globale Publicio, malia aumenterà in partico
lare dell'1,4%, data anche ..J'incertezza cel clima 
politico» che «ha rallentato la crescita. nel mer-
cato .. , come ha . 
'da 
of forecasting e director of gl()
bai intelligence di Zenitb. Una 
stima al di sotto, per esempio, 
di quella rilanciata di recente 
da Nielsen che si aspetta un ri
alzo a fine anno intorno al 3%. 
Ma più baasa anche rispetto a 
quella. dell'associazione degli 
investitori italiani Upa, che 
aveva parlato precedente
mente di una chiusura 2017 
al +2%. 

Se sull'Italia pesano incer
tezza politiC/l e crescita con
tenuta, a livello mondiale lo 

. scenario deve fare i conti con altre variabili, 
tra cui innanzitutto il confronto con il 2016 che 
ha beneficiato di eventi come le Olimpiadi di 
Rio, i campionati europei di calcio e le elezioni 
americane. Eventi che, complessivamente, BOnO 
valsi 6 miliardi di dollari in investimenti (5,4 
miliardi di euro). A pesare in Europa è invece 
la Brexit: .11 Regno Unito era il mercato che 
spiccava nell'Europa occidentale fra il 2011 e 
il 2016, crescendo a un tasso medio annuo del 
7,3%., banno fatto notare da Zenith, ma ora 
tra l'uscita dall1Jnione europea e l'inflazione in 
crescita si parla per quest'anno di .un drastico 

crollo negli investimenti fubblicitwi •. 
Comunque, secondo 1 agenzia del gruppo 

Publicis, il sentiment generole rimane positivo 
grazie alla corsa di altre aree geografiche t'Ome 
America Latina, Europa centro-orientale e s()
prattutto i mercati di Asia Pacifico. ,J budget 
pubblicitari globali stanno crescendo in modo 
stabile ma cauto e stanno leggermente rallen
tando il rispetto alla crescita economica 
cornpless,iva,. , ba spiegato Vittorio Bonori , 

global brand president di Zo
nitb, .I braod guardaoo a dati 
• tecnologia come ai driver per 
la crescita di business, seguiti 
a stretto giro dalla trasfOlma
zione di business e a nuovi po
sizìonamenti competitivi,.. 

Tornaodo in Italia, infine, 
Zonith si aspetta che la tele
visione continuerà a correre, 
anche se «il tasso di crescita 
ralientarà dal 5,4% del 2016 
allo 0,6% •. Certo è che il pic
colo schenna continuerà a re
stare il mezzo dominante, con 
una quota intorno al 47%, e i 

canali tematici seguiranno un trend positivo 
.particolarmente veloce., Anche il digitai re
sterà in tendenza positiva, con un incremento 
del 7,4%, spinto in particolare dai video e dai BO-

. cial medi. e dalla transizione al programmatic 
buying, cbe permette alle aziende di dialogare 
in modo più mirato col suo pubblico. Ci sono 
poi 1. radio, che le stime danno al +1% .nche 
grazie a possibili nuovi servizi in stile Spotif'y, 
il cinema stabile intorno al 6,8%, le affisaioni 
in calo del 3% e la stampa coi quotidiani e i 
mensili, rispettivamente in conb'azione del 6% 
e del 4,9%. 
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