
2,12 ~ di persone hanno un profiJo registrato su Facebook. GlI utenti attivi ogni giorno 
nell'ultimo _re del1017 er.no 1.4 m~iani: di questi, 184 ",\iori _no dagli 
Stati Uniti e 277 ",Iioni d.d'Europa 

214 

soela etwofl( 
• 

mia gli utenti italiani del soòal netwo<k potenzialmente oggello di un uso i"1"'oprlo 
dei dati da parte ded. societl Cambridge Analytica. Sono stati tutti raggiunti 
in questi gjorri da UIl messaggio di Facebook che li avvisava di essere stati c:colpiti:» 

Privacy, minori, pubblicità 
Dopo i «processi» fu diretta 
Zuckerb.erg si ritrova tra 
le nuove norme europee 
e le incerte mosse americane ~elle "egole 

© 
~ 
Il nuovo 
regolamen­
toeuropeo 
suDa 
privacy sarà 
llD bene 
per Internet 

I nevitabile», Così, da­./< vanti al Congresso 
'\ Usa, Mark Zuckerberg 
ba definito la prospettiva che 
il settore in cui opera venga 

• regolamentato. Potrebbe per­
sino andargli a genio: come 
ha spiegato Frederic FilIoux 
su Monday Note facendo 
l'esempio deUe banche, rego­
le più stringenti inibiscono la 
concorrenza. L"amministrato­
re delegato di Facebook face­
va intanto l'occhiolino al nuo­
vo Regolamento europeo per 
la privacy, anche se sui suoi 
appunti c'era scritto di rima­
nere vago sull'argomento. Co­
sÌ ha fatto ieri, messo sotto 
pressione in merito, Da una 
parte, a 1iveUo normativo e di 
protezione deUa privacy, c'è il 
rigore europeo e dail'a1tra la 
crescente consapevolexza dei 
legislatori statunitensi della 
necessità di intervenire, cui 
però non corrisponde ancora 
un consenso politico. Zucker­
!>erg (e le altre Internet com­
pany) sta nel mezzo, con una 
serie di aspetti sempre più ri­
levanti. 

Tutela dei minori 
«La verità è che ci rendiamo 
conto del fatto che anche i ra­
gazzi vogliono esprimere la 
loro opinione pubblicamen­
te». Zuckerberg, ieri. «Serve 
regolamentare il settore deUa 
raccolta pubblicitaria sulle 
preferenze dei minori? Sono 
dubbioso». ZUcRrberg, mar­
tedì. n giorno prima YouThbe 
era stato accusato da 23 ass0-
ciazioni di aver tracciato mi­
DOri di 13 anni E' l'età minjma 
fissata dal Nuovo regolamen­
to europeo (Gdpr) per gli 
utenti, con la possibilità di sa­
lire a 16. Per il Children's Onli­
ne Privacy Protection Acl, è la 
soglia al di sotto del quale è 

el4lparOla 

GDPR 
A partire dal 25 maggio 
2018 è direttamente 
applicabile in tutti gli Stati 
membri deU'Unione 
europea il Regolamento 
Ue 20,6/679, noto come 
GDPR (<<Generai Data 
Protection Regulatioll»), 
relativo aila protezione 
delle persone fisi.che con 
riguardo al trattamento e 
aila libera àtcolazione dei 
dati personali 
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invece necessario il consenso 
esplicito da parte dei genitori 
per il trattamento dei dati. ,<Si 
sbatte, però, contro un muro: 
sulle piattafonne, in linea te0-
rica, agli under 13 sarebbe ini­
bita la navigazione. E non si 
può chiedere il consenso a chi 
falsifica l'età per iscriversi», 
spiega l'avvocato Ernesto Beli­
sario. Le piattaforme devono 
prendersi la responsabilità 
della presenza dei piccoli in­
ternauti, di cui Zuckerberg si 
è detto consapevole. 

Cancellazione dei dati 
Altro tentennamento, marte­
<fi, del miliardJ!rio davanti al 
quesito dei senatori Heller e 
Gardner sul tempo di conser­
vazione dei dati di un iscritto 
a Instagram o a Facebook do­
po che ba eliminato il suo aC=­
count e sulla presenza di co­
pie di backup. La legge euro­
pea, ail'articolo '7, tutela da 
ingiustificati ritardi mentre 
quella americana, come scri­
veva Axios qualche giorno fa, 
si sta interrogando su come 
rendere legge anche la porta­
bilità dei dati, 'ossia il trasferi­
mento da una società ail'altra. 
Sono due punti determinanti, 
e ZucRrberg ba parlato spes­
so in questi due giocui del 
pieno controDo deDe proprie 
iolormazioni personali. 

«Opt in» 
Q!Ji casca l'asino. Thtti gli asi­
ni, a dire il vero, che raccolgo­
no i dati. Se l'esplicito consen­
so al trattamento dei d ati 
(opt-in) è vincolante ogni vol­
ta che un utente deve accetta­
re un'attività online, chi con­
tribuisce alla circolazione del­
la pubblicità digitale fa più fa­
tica ad attirare consumatori 
nella sua rete e in queUa deUe 
terze parti con cui agisce. 
Martedì, provocato dal sena­
tore Wicker, Zucker!>erg è sta­
to vago, facendo riferimento a 
motivi di «sicurezza» anche 
sul monitoraggio di chi non.è 
éonnesso allirpiattalorma, ed 
evidentemente non può revo­
care (opt-<lut).il consenso. 

Pubblicità litica 
Zuckerberg l: annunciato 
una serie di misure per gaf'an­
tire la trasparenza dei man­
danti dei messaggi. Davanti al 
Congresso, ha ricord.ato un 
test già partito in Canada, ma 
sostenendo la proposta ame­
ricana Honest Ads Act ba, di 
fatto, riconosciuto come sia­
no auspicabili regole dail'alto. 

_ .... nnlsi 


