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La casa editrice ha rivisto il portafoglio, Sul digitale +18% ma ora si va oltre la pubblicità 

Condé Nast~ il mix dell~a.d. Usai 
Stop a testate e via a nuove iniziative, esuberi e ingressi 

ilI ANDREA SECCHI 

U
vorare sulla qua· 

« lità significa eBSere 
molto selettivi sulle 

artite da giocare 
e sugli investimenti da fare. 
Per questo è nostra intenzione 
dismettere alcune attività ch. 
non rispondono a questi crite
ri: ovvero che non incontrano 
più il favore del consumatore 
in termini di vendite in edicola 
e non rispondono piò alle cam
biatiasime esigenze dei clienti 
pubblicitari che ci chiedono 
l'apertura a nuove piattaforme 
e nuove iniziative». 

ne su carta. Usai al capitolo 
.qualità., con il quale ha aper
to l'·incontro con i giornalisti, 
ha elencato tutte l. testate di 
Condé Nast Italia e i rispettivi 
investimenti ... Noi spendiamo 
di più laddove siamo convinti 
di fare un marcato differenziale 
rispetto ai nostri cDmpetito~, 
ba detto. 

venduto in Italia e a luglio e 
agosto in edicola è andal:Q./lle
glio di un anno prims)I;. 

Us.i ancora ha cit.toAD la 
cui pubblicità è in linea con 
l'anno scorso e Cucina Ita· 
liana che avrà da ottobre un 
nuovo direttore, Maddalena 
Fossati. 

Così c'è Vogue rivisto con n capitolo innovazione 
l'arrivo di Ema~Qele Far- riguarda quanto già accen
nati che a luglio ha segnato nato per le singole testate 
un ... 27% nelle d.iffusioni su in termini di nuovi arrivi e 
un annO prima, ad agosto un digitale, ma non 8010, Intanto 
+16%easettembreproseguea Condé Nast ha la sua unit di 
doppia cifra. L'ultimo numero, creazione dei contenuti per i 
inoltre, ha ra=lto 333 pagine brand che hanno bisogno di 
di pubblicità oon un +12,5% di rendere attrattivi i propri siti 
ricavi solo carta e un +16% per d~ ~commerce, poi lancerà a 
l'intero brando breve Li ... (Love, inspire, sha-

Vanity Fair ha una raceoI- re, advice), un prodotto intera
ta su carta in crescita del 6% mente sui social per le giova
a settembre 'e un digitale . in ruaaime con un team dedicato 
crescita impressionante» e ha in cui «l'advertising classico 
già toccato quota 11 milioni sarà sostituito dall'advising 
di utenti unici (browser uni- (i consigli, ndr) •. 

In queste poche righe si.tra
va riassUllto il piano di Fedela 
Usai, dall'inizio di settembre 
amministratore delegato di 
Condé Nast Italia. Una road 
map, ha spiegato ieri Usai, o<Ìn 
totale continuità con quanto 
ratto da Giampaolo Grandli 
(lo storico a.8: ora presidente 
della casa editrice) e incentra
to sutl'e parole chiave: qualità, 
focalizzazione e innovazion~. 
Condé Nast continuerà quin
di a investire e a innovare, 
lanciando ouove iniziative, ar
ruolando professionalità con 
nuove competenze, ma aoche 
sacrificando attività non più 
strategiche e con tagli sul pel'
sonrue. 

Fedele Usai, amministratore delegato Condé Nast 

ci) mensili. Proprio in tema di Con la Bocconi, inoltra, par
competenze dal1'esterno, dope tirà a novembre il primo ma
il vicedirettore Malcom Pngn- ster per formare influencer 
ai a Vanity la prossima setti- della rete, dando loro una 80r

Ovviamente l. prospettive 
riguardano soprattutto il di
gitale, area 8U cui i margini 
di crescita Bono ancora alti. 
Ques~anno, al contrario di un 
mercato non brillante, Condé 
Nast Itlliia chiuderà con un 
progresso nei ricavi da advor
tising online pari ru 18%, rag
giungendo quota 20 milioni di 
euro, il 17/18% del fatturato 
totllie (8010 a settembre la r.c
colta è di 2,512,6 milioni). Poi 
l'obiettivo è di raggiungere con 
l'online il 30% del fatturato 
complessivo 'entro il 2019 e il 
87%, ovvero 30 milioni di euro, 
a fine del 2020. 

.La carta resta però un ele
mento fondamentale», ha pre~ 
ci ... to Usai che senza dare i 
numeri ha parlato per l'intero 
2017 di una raccolta migliore 
del mercato, andata in pro
gresso soprattutto grezie agli 
ulti]ni tra mesi. 

~OCQljzznzjonet significa 
ora la chiusura di quattro te
state spin off di Vogue (si veda 
ltaliaOggi d!!l 2917): Sposa, 
Bambino, UOITUJ eAccessory. Si 
tratte di brand che non aveva
no un'estensione digitrue, ha ~ 
nuto a precis ..... Usai, aggiun
gendo cbe.Q clienti pubblicitari 
saranno coperti all'interno dei 
brand più ampi». 

Questa decisione, ma in gene
rale il piano per la casa editri, 
ce, comporierà 35 esuberi fra i 
giornnIisti alla fine dell'attuale 
contratto di solidarietà cbe è in 
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scadenza, una ventina dei quali ma.na arriverà Serena Danno ta di certificato che garantisca 
lavorano in rutre testate oltre dru Corrnre cklla Sera, anco... dal punto di vista etioo e clelia 
• quelle citate prima. Usai ha con la carica di vicedirettore ma trasparenza sia gli utenti che 
confermato che l'aziendaofli-irà con la responaabilità di tutto il gli investitori .• Abbiamo per-
uno scivolo di 40 mensilità per digitru della testata. so tanti treni come editori e il 
chi decidesse di lasciare la fenomeno degli inlluencer il 
casaeditrice,inaistendosulla un esempio», ba detto Usai. 
necessità di .nvedere il mix Noi spendiamo di più La cocperazione con gli in-
di competenze in azienda~ . laddove 3i(l11l.o convinti. fiuencer è perciò destinata 
Meno giornalisti tradiziona- di fare Wl marcato diffe- a essere una fonte di ricavo 
li,insostanza,piùespertisul re""iale ri$petto ai nostri per Condé Na.t, grazie a l 
digitrue. Non redattori, però, competitor fatto che chi uscirà dal ma-
perché . le redazioni digitali ster oollaborerà con la casa 
hanno già un numero note- -----------...... editrice. 
vole di contributorSo. I giorna- Poi c'è Wired che .quest'an- Infine è stato chiuso un ac
listi n uovi arrivati sono solo no ha' vinto gli Oacar dei ma- cordo con Centrai Department, 
figure apicali, necessarie <per gazin .. e cbe con Wired Next il gruppo proprietario di 8 mali 
posizionarci oomei migliori del Fast ha una raccolta superio- fra cui la Rinascente (si veda 
mercato>. re ai 2 milioni di euro (+24%). ancbel'articolo a peg .. 15) per 

n gruppo ha precisato 
che non c'i saranno altre 

. chiusure. l tagli, inoltre, non 
comporteranno cambiamenti 
nella struttura dei magazi-

Gq, per dirigere il quale è la gestione da parte del team 
stato chianlato a marzo Glu- guidato da Marco Formento, 
seppe De Bellis, .ogni mese in otto lingue, della comunica
supera quello precedente in zione digitrue degli store, com
termini di pubblicità_, me n- presa la pubblicità interna. 
tre Glamour .è il mensile più ~Riprod ....... ___ 
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Go Tv, la raccolta di luglio a +48,5% 

Crcsce del 48,5% la raccolta pubbli
citaria di luglio per la Go Tv. Secondo 
l'Osservatorio Fcp-A8S0gotv il Catturato 
totale del mese è dii 1.409.000 eurO. Per 
I sette mesi da gennaio a luglio 2017 Il 
fatturato totale è di 9.991.000 euro, per 
un incremento sullp stesso periodo dello 
scorso anno pari al 12%. 

. mlllTestabUe trend di crescita deI1a Go 
Tv>, ha commentato Angelo Sa,Jeva, pre
sidente di Fcp-Assogotv, .che si avvicina 
ai lO milioni di euro di investinlento nei 
primi sette mesi del 2017, confermandosi 

. U media italiano con la performance di 
crescita più elevata. La vivacità della Go 
Tv poggia le basi su due pilastri molto 
solidi: da una parte un turnover chiara~ 
mente positivo con oltre cinquanta nuovi 
clienti di periodo, dall'altra i clientl.tori
ti che rinnovano l'investimento amplian
do Il pedodo di an-m a testimonianza del 
ruolo sempre più strategico che ha ormai 
raggiw,to la Go Tv, utilizzata sistematJ-

camente iII tutti i momenti di comunica
zione deU'an.tlo con una pianificazione di 
almeno tre settimane. Straordinario ri
sultato del settori farmaceutico/sanitario, 
distribuzione e prodotti per la curs degli 
anlmal.i che diventano settori ragguarde
voli con una crescita complessiva in quo
ta di oltre 15 PUliti rispetto all'omologo 
periOdO del 2016; inllieme agli alimentari 
e al turismo, settore che si conferma lea .. 
der, i tre sopraccitati settori superano il 
50% del 'atturato comple •• ivo. Crescita a 
doppia cU'ra anche per i settori d,Ua cura 
persona e toiletries che stanno flperimen
tando con successo i contributi deUa Go 
Tv sull'awarenes8 dei brand e sulla call 
to action. La Go Tv si conferma quindi 
Wl media i.n grande salute che è riuscito 11 
conquistare la fiducia di nuovi top client 
e anche di grandi multinazionali, realtà. 
particolannente rigorose nella selezione 
dei media e nella valutazione dei contri· 
bnti sulle p.rfonnanee dei brand • . 


