Ultima chiamata per le tvlocali

La crisi morde il comparto - Attesi i fondi statali per riagganciare la ripresa

diAndrea Biondi
™ hiarrivaprimasul postoquan-
¢ doderagliailtrenoinPuglia?s.
(< E poi: «Chiriesce afare imme-
4 diatamente dirette se succede
un terremoto a Ischia?». In pil: «Chi fa una
programmazioneadhocperdar contodel mi-
racolo di San Gennaro?». Per Paolo Torino,
editore di Canale 21-storica emittente di Na-
polie Campaniachedatre anniésbarcataan-
chenelLaziosull Lemio dopoaveracquistato
I'emittente Super 3 - la risposta non pud che
condurre a quelle che «chiamare emittenti
locali & riduttivo. Le nostre sono aziende di
pubblico interesse.

Che nonse la passano bene, va detto subito,
Nel 2015 ('ultimo anno con bilanci pubblicati
datutte le societd e aggregato inuno studio da
Confindustria Radio Tv) il comparto com-
prendeva 458 societa televisive locali. Di que-
stesolo338hanno pubblicatoil bilancio,incalo
di 32 soggetti (-8,69) rispetto al 2014. Veneto,
Lombardia, Emilia-Romagna e Pugliarappre-
sentanoil2g9 delleimprese totali(rapportate
alle 458) e oltre lameta dei ricavi di un settore
che nel 2015 ha fatturato 323,7 milioni (-109% sul
2014). In1oanniilvaloresiédimezzato (647mi-
lioniiricavidel 2006) mentrele perdite conso-
lidate sono salite a 400 milioni nel periodo
“post-analogico”(64 milioniil passivonelsolo
2015). Anche gli addetti che erano circa §mila
sono scesi a3.180 nel 2015 (-13,3% sul 2014). E si
parlavadel2015. Poisonointervenutiridimen-
sionamenti e chiusure in tutto il territorio na-
zionale. Alcune di queste anche per questioni
di interferenze di frequenze con le nazioni
confinanti. In generale, perd, sul comparto la

crisisidabbattutaconviolenza,colpendoreal- |

taanche consolidate costrette in alcuni casiad

alzare bandierabiancaeapassare dimano per !

continuareasopravvivere, RomaUno, Anten-
naTreNordest, QuartaRete nesono un esem-
pio. Eora? «C'g un timido risveglio negli inve-
stimenti pubblicitari a livello locale. Volendo
considerare questi fenomeni che passano at-
traverso di noi - dice Sandro Parenzo, editore
diTelelombardia—untermometrodellaripre-
sa,isegnalisono daleggere positivamentey.

Masitrattadigocce inun mare molto agita- |
to. Solo per fare un esempio in questi giornisi |

statanto discutendo delle situazioni di Anten-
na 5 di Empoli e di Italia 7 di Firenze, In questi
come in altri casi l'indice viene puntato, oltre
che sulla crisi strutturale del settore, anche sul
ritardo nell'erogazione dei contributi statali,
Su quest'ultimo fronte un cambiamento nel-
I'ultimo anno & intervenuto con l'approvazio-
ne del regolamento (Dpr 146/2017) che rifor-
ma il sistema dei contributi all'emittenza ra-
diotelevisiva locale. Varie le novité, a partire
dal“bracciooperativo™lapiattaformatelema-
tica del ministero per lo Sviluppo economico
perlapresentazionedelledomandedel contri-
buto, denominata Sicem. Il nuovo regolamen-
to - che prevede graduatorie nazionali e non
pit1le regionali stilate dai Corecom-superala

Ilvalore. Letvlacali sono aziende di interesse pubblico: «copronon fatti diversamente dimenticati
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Le societa e le risorse
LA TOP TEN DELL'ASCOLTO MEDIO I CONTRIBUTI
La classifica delle tv locali nel 2017 Le domande per i contributi pubblici a tv e radio locali
Telenorba 10264 | FMSA locali commerciali
7 2017 187
Videol
|:° = 84% | 2018 186
Lol i 500 FMSA locali comunitari
Canale 21 6.458 2017 221
Radio NorbaTelev. 5813 | 2018 238
Antennatre 3,499 | Radio locali commerciali
2017 319
i Telecupole 3.814 2018 102
| Telenuovo Padava 3267 | Radio locall comunitarie
Antenna Sicilia 2,941 2017 317
Top calcio 24 2.890 | 2018 303

[ Fonte: Auditel; Mise

precedente erogazione a pioggia e, preveden-
do criteriselettividi merito come richieste sul
numero dei dipendenti, limiti alle televendite
ealtro, puntaaridareslancioaunsettorechesi
staleccando le ferite, stretto fra crisi, cambia-
menti tecnologici (lo standard Dvb-T?2), piat-
taforme on demand, ¢ambio delle frequenze
per far posto al 5G (sivedal'articolo alato).

A partire da fine novemnbre le emittentitv e
radio hanno potuto presentare domande di
contributiperil2016. Poifragennaioefebbraio
quelle per le altre due annualitd, Il Mise sta la-
vorandoallegraduatorie perrisorse (per!'85%
alle tvlocali eil resto alle radio conriserva per
tv e radio comunitarie) che per il 2016-2018 si
attestano pocosottoiloo milioni annui. Come
silegge nel sito del ministero, le domande pre-
sentate sul Sicem da radio e tv per I'annualita
2018 (scadenza 28 febbraio) sono state 1.029

|

(186 tv commerciali; 238 tv comunitarie, vale a
dire quelle no profit; 302 radio commerciali;
303 radio comunitarie). Sostanzialmente in li-
nea le domande per i contributi per il 2017
(L044) e peril 2016 (Looy).

I Mise stalavorando sulle graduatorie, mai
ricorsial Tarnonhannotardato,anche perché
uno dei criteri necessari per le graduatorie éla
certificazione deidati Auditel. Ma,soloperdar
unordinedigrandezza,amarzole emittentiri-
levatedaAuditelerano150 (conunascoltome-
dio di 150mila spettatori al giorno): numero
quindibendiversodaltotaledi4s8societatele-
visive prese a esame nello studio di Confindu-
striaRadio Tv. Diricorsise ne contanoalmeno
6el'udienzadimeritoé fissataperili7 ottobre,
«Le erogazioni dei contributi non possono at-
tendere, Con il nuovo Regolamento - spiega

Franco Siddji, presidente di ConfindustriaRa- |

i dioTv~siéimboccataunastradadiinnovazio-
ne. Questi ricorsi rischiano di mandare intiltil
processo, L'auspicio & che si riesca a fare chia-
rezzaal pili presto possibile. Seserve, purecon
un intervento normativo per favorire antici-
pazioni nelle more del giudizio». Questo an-
cheperché, comespiegaildirettore di Confin-
dustriaRadio TvRosario Donato, «iricorsiso-
no arrivati in un momento particolarmente
critico per le emittenti televisive locali, forte-
mente marginalizzate dal digitale terrestre.
Conil crollo dei ricavi pubblicitari il sostegno
dei contributi, erogati con criteri di merito e
non a pioggia, rimane uno strumento centrale
per il rilancio e la sostenibilith del settore».
Tanto pitt in un momento che, come detto, &
critico,conidatideibilancizoi6checonferme-
rebbero una stabilizzazione dei ricavi pubbli-
citari, masolo per unacadutachesiarresta,ea
livelli decisamente pii1 bassi rispetto agli anni
d'oro dell'analogico: erano 450 milioni di euro
nelzooge Crtvnestimazsomilioninel 2016.«11
contenzioso-dice Marco Rossignoli (Aeranti
Corallo)- rischia di danneggiare il comparto
radiotelevisivo locale in quanto in caso di ac-
coglimento dei ricorsi vi potrebbero essere
tempi molto lunghi per modificare il Regola-
mento adottato dal Governoy,

«Il ragionamento sui contributi vainseritoin
un discorso complessivox, spiega Filippo Jan-
nacopulosallaguidadiMediaNordest, network
dicuifanno parte 4 emittentistoriche (Antenna
3 Nordest; Rete Veneta; Telenordest e Tele 4
Trieste) consmilioni di eurodifatturato, Ricavi
che possono considerarsi sufficienti? «Siamoil
piti grande network televisivo del Nord-Est.
Detto cid, & chiaro che prima del 2006 solo An-
tenna3 Nordest, che eradel GruppoPanto, rea-
lizzava smilionidifatturaton. Per Jannacopulos
ilruolodelletvlocalihaancoraunsensoperil fu-
turo «se puntasull'informazione, che 2il conte-
nuto distintivo, Penso in particolare ad aree co-
me Nord-Est, Sicilia, Sardegna o Puglia: zone
“identitarie” non coperte adeguatamente dai
network nazionali e che hanno necessita diin-
formazione localey. Dellostesso parere Sandro
Parenzo, editore di Telelombardia, realta che
insieme con Top Calcio 24 ¢ Antenna 3 & all'in-
terno del gruppo Mediapason, cheimorsidella
crisi li ha sentiti, eccome, «Se il signor Warren
Buffett ~ dice Parenzo - sta comprando negli
Usasologiornalietelevisionilocaliun motivoci
sard. E per il futuro si potrebbe e si dovrebbe
spingere sui consorzi, sui circuiti di tv locali»,
PerLucaMontrone, presidentedel gruppoNor-
ba(Telenorba, Teledue, TG Norbaz4),discute-
re di emittenzalocale significa parlare dell'eco-
nomia dell'Ttalia «dove le Pmi rappresentano
unaparte preponderantedel Pil. 1829 dellafor-
zalavoroe fattodalle piccolee medieaziende. A
livello locale noi media facciamo conoscere i
prodotti delle piccole e medie aziende che pitt
vendono, piliproducono, pilipaganotasseecre-
ano occupazione. Le tv locali creano non solo
pluralismo, ma anche crescita, occupazione e
Pil. Vannorilanciate, Esenza perdere tempo».
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