
18 Giovedì IO MafWI'o 2018 MEDIA ItaHaOggl 

Marzo stabile a -0,2%. Boom della Go 7b: +33)2%. Internet sale del 2,5% senza search e social 

Puhhlicità~ il trimestre a + 1 % 
Quotidiani -9,30/0, periodici -110/0. 'Radio +7,10/0 

DI MARco LlVI 

I
l mercato degli investi
menti pubblicitari in 
Italia chiude il mese di 
marzo stabile a -0,2% 

(-2,9% senza •• arch e social), 
portando il trimestre a +1,0%, 
rispetto aUo stesso periodo 
d.l 2017. Se Bi esclude dalla 
raccolta web la stima Nielsen 
sul search e sul Bocial,l'anda
mento del trimestre registra 
un calo del -1,3%. 

_U primo trimestre dell'an
no si chiude in crescita, seppur 
modesta, ma con un rallenta
mento rispetto all'andamento 
del bimestre, com'era prevedi. 
bil .. , ba spiegato Alberto Dal 
Sasso, aia managing director 
di Nielsen. «Contrariamente 
ai buoni dati di venduto deUa 
grande distribuzione a marzo 
(+7,5%), dovuti ancbe alla Pa
squa, gli investimenti pubbli
citari sono rimasti mediamen
te in stallo, anche se non su 
tutti i mezzi. Si t,atta di una 
situazione complessa, carat
terizzata da settori in grande 
spinta comunicativa e altri in 
drastica frenata: difficile tro
vare un "fil rauge" se non il 
parallelo ccn lo stallo politico, 
e d i conseguenza economico, 
entro il quole le aziende si tro
vano ad operare-. 

Relativamente ai s ingoli 
mezzi, la tv cala nel singolo 
mese del -2,7% e chiude il tri
mestre a -0,6%. Molto bene la 
Go Tv, che nel periodo segna 
un +33,2%. ,Marzo è il .eccn
do meSe consecutivo con una 
crescita superiore al 30%; si 
conferma cosi la straordina
ria accelerazione del trend di 

.;: ·::l~ {. 'Così là raccolta 'sui diversi 'mezzi ', . :' 
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I STIMA DEL MERCATO 
PUBBLICITARIO (DATI NETTI) 

TOTALE PUBBLICITA 
QUOTIDIANI ' 

I 
PERIODICI J 

TV ' 

I 
GO TV 
RADIO 3 

f INTERNET 
OUTDOOR 
TRANSIT 
CINEMA 
DIRECTMAIL 

r 
GEN./ 

MAR.2017 

1.538.479 --T 152.866 

92.526 
977.870 

3.154 
- 1-87. 710 

101.729 
J_ }~36? 

26.654 
3.854 

75.749 

GEN./ l I MAR.2018 VAR. % 

1.518.280 -1,3 
138.640 l -9,~ l 
82.387 

971.529 
4.202 

93.894 
104.232 
16.305 - - -
30.143 
5.516 

71.432 

-11,0 J I· -0,6 

I 
33,2 I 
7,1 
2,5 

j _-0,4 

l 
13,1 
43,1 
-5.7 

l/ulliue/'SO di rifl;rùllen!o il .r!lt(!lIa dei lfI euì d /euali dii MJj/,erl (Id ecce.:io1/!: dm' OIlOI.i(U(J/l l: daut> /Jengullo 
/ll,ilù:ali i dati FCP-ASSOVUOT/D/ANI solo per le tip% gie: Locale, fllibricata e Di Sel'ui:/o e delle !l(H/io 
dovc /lCl/g,MQ IIL i1hzaLi idoli FCP-ASSORADIO 6010 per III tipolqgia Extra T(,b(fU(,,'#J (cQltlp,.efl#L'fI c.a.). De 
eJahOl'fwoni lono effettuate con il COI/tributo di rcp -ASSOQUOTIDIANI e f CP - A6S0PERlODICl 
, Per i dati di St,cllllpa Commerciale ~ocale. H"u,·ic01a e Di erui:io /a f(mt.e è FCP~ASSOQUOTIIJIANI 
:! Il dato COlllprélUie le emiUenti Gt!II"rnlilte, Digitali" Satt!llì(.(jrì 
" Le elc,bora;ioni 101/0 elfeuttate oon il contribllto di FCP ~A 'SOflADIO . 
Dati in migliaia di ellr{), FOIlt.t!: elabora:::ione Ilnl iHOggi 1m daa Nielsell 2018 

incremento di fatturato deUa 
Go Tv negli ultimi 12 mesi, 
che spicca ·per la sua grande 
vivacità in un mercato pub
blicita r io sostanzialmente 
stabile. , ha commentato il 
presidente di Fcp-Assogotv 
Angelo SlIieva. -Ben il 30% 
dei clienti di marzo sono 
nuovi su questo media, ap
partenenti prioritariamente 
ai settori del tempo libero, 
distribuzione e cura pel'sOnnj 
per la prima volta la Go Tv 
viene scelta ancbe dai brand 
deU'e-commerce e deU'intra\
tenimento nativi digitali a 
conferma della capacità del 

mezzo di stimolare la search, 
ma anche gli acquisti e i con
sumi online. L. crescita del
la Go Tv è anche supportata 
dagli investimenti fatti dagli 
editori per pianificazioni con 
tutte le tecnologie digitali, 
che oggi permettono a clienti 
e centri media di pianificare 
con la. massima fl essibilità 
in reservation e in program· 
matic. A ciò Bi aggiunge la 
positiva esperienza fatta da 
diversi clienti che hanno uti· 
Iizzato'con risultato la Go Tv 
in estate, come Itey me~lia per 
pianificazioni concentrate per 
la massima redemption nei 

mesi estivi eia per rafforzare 
alcu.ne aree o per accelerare 
la call to action nel pedodo di 
massima motivazione (tipica
mente brand del tempo libero, 
bevande, prodotti cura perso
na). Siamo fiduciosi di poter 
consolidare nei prossimi mesi 
questo trend in quanto, com
plice la bella stagione, au
menta il tempo trascorso fuori 
casa e quindi l'opportunità di 
integrare le campagne televi
sive in particolare sui target 
dei millennials e delle respon
sabili d'acquisto evolute e cbe 
lavorano; ma non solo, anche 
sui target degli adulti/giova-
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ni adulti in un anno in cui i 
Mondiali di calcio saranno 
senza l'ltalia .. ,lI • 

Sempre in negativo i quoti
diani, che a marzo perdono il 
-10,1%, consolidando il perio
do cumulato gennaio-marzo 
a -9,3%. Stesso andamento 
por i periodici, sia nel singo
lo mese che Per il trimestre, 
con cali rispettivamente del 
-10,8% e -11%. 

La radio continua l'anda
mento positivo ' a, gt'azie al 
+ 10% di mano, porta a +7,1% 
l'incremento del periodo gen
naio-marzo. 

Sulla base deUe stime re
a li zzate da Nielsen, l a rac· 
colta dell'intero universo del 
web advertising nel primo 
trimestre dell'anno chiudQ 
in positivo a +7,7% (+2,5% 
se si escludono il search e il 
social). Il cinema è in crescita 
del 43,1%, cosi come il tran
sit (+ 13,1%). Sostanzialmente 
stabile l'outdoor a -0,4%. 

fin eambio di marcia auspi
cato il meSe scOrSO in vista 
della formazione di un nuOVO 
governo può dirsi anCOra di
satteso», ha concluso Dal Sas
so . .. S'j prospetta una situazio
ne generale poco favorevole a 
una ripresa convinta del mer
cato, dovuta all'incertezza po~ 
litic. tutt'altro che superata, 
ancora oggi a più di due mesi 
dalle ol.zioni. Ogni previsio
ne è inevitabilmente legata 
agli imminenti sviluppi e ai 
segnali del mercato a mag
gio, che per il primo semestre 
rappresenta storicamente il 
mese di piccc per la raccolta 
pubblicitaria •. 
~ftip~ """""n-tl 

Varo % Varo % 29/12117 
r Tv a -0,6%. Rai -2,7o/!; Mediaset -1,3%, 
! Sky +1,6%, La7 +3,5(lfo, Discovery +6% 
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Gli investimenti pubblicitari 
: sul mezzo televisivo restano 

I 
Piutt. osto piatti in questo 
2018, arretrando leggermen

I te (-0,6% per 971,5 milioni) 
nell,rimo lrimestre riBpetto 
allo stesso periodo deno SCOI' 

I so anno. Conta molto il mo
mento pre e post elettorale, 
con incerteue che tengono 
un po' lontani gli illv •• titori 

I e le campagne pubblicitarie. 

I Vunico net:work cile sembra 
trarre giovamento del dibatti
to politico è La7, che nel primi 
tre mesI marcia a +3,5% (40,4 
mIn di euro) • che migliora nettamente la 
sua performance rispetto a febbraio. Pera.I
tro, secondo le stime dei vertici di La7, li 
frotto deU'lncromento di lIliColti (attorno al 
+20% In prima serata) verrà raccolto com
mercialmente ancor di più nei prossimi mesi, 
con maggiori investimenti pubblicitari sulla 
rete dI Urbano Cairo, che potrebbe cldodare 
U 2018 oltre I1GO milioni di euro lordi, dopo I 
145 milionl del 2017 (101,4 mIn al netto den. 
colllIIlissloni per la concessionaria). 
La miglior porfonoance nel lrime.tre resta 

547.248 
39.053 I 

117.462-1 

I 

VAR. % 

queUa di DIscovery, cbe sale del 6% COn una 
raccolta pubbncitaria pari a 60,3 milioni di 
curo, ma cbe rallenta dopo la beUa porrol' 
mance dJ febbraio, mese nel quale aveva stac· 
eato un +11,4% sul febbraio 2017. Positivo 
pure Sky, a +1,6% per 119,3 milioni, mentre i 
due big, RaI e Medlaset, an-ctrano. In peggio
ramento la tendenza RaI, cbe nel trimestre è a 
-2,7% (211,4 milioni), mentre n BIscione, cl •• 
pure caladeU'1,3% (540 milioni), sta l'IlC"I"'
cando posizioni riBpetto a febbraio. 
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