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I dati Nielsen da gennaio a maggio. Radio +2%, cinema +18,6%, transit +9,3%

Pubblicita, raccolta a +4,3%

Quotidiani -4,7%, pe

DI Marco Livi

| maggio della pubblicita

italiana & stabile con un

+0,4% e porta cosi la cre-

scita dei primi cinque mesi
a +2,7%, rispetto allo stesso
periodo del 2015, Secondo 1
dati diffusi ieri da Nielsen, se
8i aggiungesse anche la stima
sulla porzione di web attual-
mente non monitorata (prin-
cipalmente search e social), il
mercato chiuderebbe maggio
a+2,5% e 1 primi cinque mesi
dell'anno a +4,3%.

«In attesa del traino degh
Europei di ealcio, a maggio la
erescita & stata pit contenuta,
ma gempre in terreno positi-
vos, ha spiegato Alberto Dal
Sasso, tam e ais managing
director di Nielsen. «Si tratta
di un risultato in linea con le
aspettative, dal momento che
maggio 2015, coincidendo con
l'inizio dell’'Expo, era stato un
mese di crescita al 3%. In atte-
sa di capire come in autunno la
Brexit potra avere effetti an-
che sul mercato pubblicitario,
conférmiamo una fase finale
dell'anno fisiologicamente piti
tranquillas.

Relativamente ai singoli
mezzi, bene la tv (si veda l'al-
tro articolo in pagina), tornano
in negativo i quotidiani (mese
a -10,6% e gennaio-maggio a
-4,7%) e andamento negativo
anche per i periodiei (-10,1%
e -3,6% rispettivamente). La
radio resta in terreno posi-
tivo con maggio in crescita
dell’l,2% e i b mesi a +2%.
Internet registra un decre-
mento dell'l,9% nel periodo
cumulato e un ealo a maggio
del 6,3%. Integrando il dato
con le stime di Nielsen su se-
arch e social, i primi cinque
mesi chiuderebbero a +8,1%
(maggio a +7,7%). Sempre
buone le performance per il
cinema, che cresce del 18,6%.
Il mondo dell'out of home ri-
sente dell'assenza di Expo nel
confronto con il singolo mese;
nel Elmodﬂ cumulato, P'outdo-
or chiude i primi 5 mesi a +5%,
il transita +9,3% e la Go tv (ex
out of home tv) a -10,1%.

11 presidente di Upa, Lo-
renzo Sassoli de Bianchi
ha sottolineato come gli inve-

stimenti in pubblicita a mag-

gio abbiano registrato una cre-

scita di quattro volte il pil.

Cosi la raccolta sui diversi mezzi

STIMA DEL MERCATO GENN,/MAG. | GENN,/MAG. | VAR. |
‘ PUBBLICITARIO (DATI NETTI) 2015 | 2016 % |
TOTALE PUBBLICITA 2724394 | 2797.060 2,7
quorpiani: 311729 | 207.041 | 47 ||
\PERIODICI 0] 204018 | 196680 | -36
RADIO * ‘ 156590 2,0
| INTERNET (Fonte: FCP-Assointernet) | - 184.404 | 1,9 |
OUTDOOR (Fonte: AudiOutdoor) 37.245 | 39.109 - . 50
TRANST | 48558 | 53086 | 9,3
OUTOFHOMETV 6531 | 5.873 10,1
ONEMA | 5732 | 6797 |186
 DIRECT MAIL | 138016 | 127458 7,6

Luniversa dh r%i:rimmto @ quello dei mezsi rilevati da Nielsen ad eccesivne dei guqﬁdmm‘ dong vengana utilizzati i duti
elle Hadio dove vengono utilizzati i dati
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