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Media. Oltre ai Mondiali di calcio, in arrivo due nuovi canali per documentari e cinema

Il «ritorno» di Mediaset
alla televisione in chiaro

Andrea Biondi
La partita con Vivendi va

avanti. Prosegue, ma nel frat-
tempo Mediasetsi preparaame-
si che sanciranno la (tanto) an-
nunciatarifocalizzazione sul co-
re business: la tvin chiaro.

Proprioinquestigiorniincuiil
passaggio del pallino dei diritti
dellaSerie A agli spagnoli di Mg-
diapro spinge Premium in posi-
zione ancora pilt defilata nella
galassia Mediaset, il gruppo di
Cologno ha alzato il velo sulle
proprie stategie davanti a inve-
stitoriecentrimedia. Ein questo
quadro gli incontri con centri
media e investitori pubblicitari
nelle ultime due settimane fra
Roma e Milano hanno segnato il
momento del “turnaround”,
poggiato sutre novitd: due nuovi
canali (come anticipato dal Sole
24 Ore del 27 gennaio) in parten-
zainaprile e maggio,eiMondiali
di calcio. Al Mico a Milano, gio-
vedi scorso, a quanto Il Sole 24
Ore ha potuto ricostruire I'ad di
Publitalia Stefano Sala e il gene-
ral manager marketing Matteo
Cardaninehannoparlatodavan-
ti a oltre un migliaio di persone.

Prima novita: il «Canale 20»,
Si chiamera esattamente cosi,
come il numero da formare sul
telecomando il nuovo canale
Mediaset frutto dell'acquisizio-
ne, un anno fa, dalla Ths di Co-
stantino Federico, proprietaria

diRetecapri, Adaprileilmarchio
lascera il posto al «Canale zo»,
fattodicinemaeserie Tv,spesso
inprimavisionefreesubitodopo
il passaggio in pay tv, Niente
grandifilmdel passato, niente ti-
toli d'essai come su Iris, ma film
recenti da mixare con produzio-
neserialeinternazionale.Inque-
sto modo si vuole pescare in un
mare non dragato dagli altri ca-
nalispecializzatiMediaset:largo
pubblico non troppo anziano e
soprattutto maschile, Obiettivo
diaudience fra1e 2 per cento.

Seconda novitd: un canale a
marchio Focus. Qui nella vicen-
da entrano altri due protagoni-
sti: Mondadori (proprietariadel
marchio) e Discovery (media
companycheora,inbaseaunac-
cordo, editaun canale Focus sul
56 del digitale terrestre). Il con-
tratto fra Mondadori e Discove-
ry non & stato rinnovato. Il mar-
chio sara cosi messo a disposi-
zionediMediasetcheavvierd,in
questo caso a maggio, un canale
nel segmento «documentariy,
Nessuna comunicazione anco-
rasullaposizione, Nonsaraperd
il 56 che rimarra comunque oc-
cupato da Discovery con un al-
tro dei suoi canali,

Ultima testimonianza del ri-
tono alla tv free sono i Mondiali
di calcio in Russia, andati a Me-
diaset perunacifrache, secondo
indiscrezioni, si sarebbe attesta-

ta attorno ai 78 milioni. A ogni
modo, calcoli fatti all'interno del
GruppodiColognointernamen-
te avrebbero indicato un costo
«nettoy di circa 45 milioni: cifra
cui si arriva considerando il co-
sto dei diritti, ma anche, in senso
contrario e quindi di cifre non
spese, il quantum necessario per
riempire i palinsesti estivi. Que-
sto gap di 45 milioni in Mediaset
sarebbe ritenuto ampiamente
colmabile dalla raccolta pubbli-
citariache per gliultimi Mondia-
li in Brasile si & attestata sui 70
milioni di euro perlaRaie suigo
milioni per Sky. Il gruppo guida-
to da Pier Silvio Berlusconi
avrebbe posto I'asticella sui no
milioni, di cui7o aggiuntivi.

Cifre perd in questo senso
non ne sono state fatte davanti
alla platea milanese alla quale,
invece, i manager di Publitalia
hanno prospettato il “vantag-
gio": una torta da 18 miliardi di
contatti totali. Ben piu degli 8
miliardi dei Mondiali prece-
denti, per un aumento dovuto
un po' al passaggio completo
sulla tv generalista (gli ultimi
eranostatitrasmessidaSkyein
parte dalla Rai), un po' al siste-
ma tv-web-radio (Mediaset ha
un polo composto da1os, Rio1,
Virgin, Subasio e partnership
con Rmc), un po' agli orari mi-
gliori che in Brasile.
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