pot. Dati Nielsen a gennaio-maggio

Per i broadcaster Tv
pubblicita in crescita

Webetvspingonoilmercato
degli investimenti pubblicitari.
E, in questo quadro, se sul ver-
sante della raccolta online asor-
ridere sono Google e Facebook,
senzaiqualiil dato della pubbli-
cita “a display" sarebbe negati-
vo, nella metd campo televisiva
tutti i broadeaster possono per-
mettersi un sospiro di sollievo,
chiudendoincrescitaiprimicin-
quemesidell'anno.

In estrema sintesi & guesto il
risultato di fondo che traspare
dallalettura dei dati Nielsen sul
mercato pubblicitario in Italia.
LaNielsen nonmonitorasearch
esocial (e quindi Google e Face-
book) ma fa una stima del mer-
catoanche conilloroimpattoda
cui emerge che gli investimenti
pubblicitari sarebbero saliti su
base annua del +2,5% nel solo
mese di maggio, coni primi cin-
que mesi dell'anno a +4,3 per
cento. Rimanendo al perimetro
“tradizionale” (senza quindi se-
archesocial) lacrescita sarebbe
statadello 0,49 amaggioconun
+2,7% nei primi cinque mesi, «In
attesadel traino degli Europei di
calcio, amaggio la crescita é sta-
ta piti contenuta, ma sempre in
terreno positivox, spiega Alber-
to Dal Sasso, di Nielsen. La pub-
blicita cresce «quattro volte il
Pil. £ possibile- ha commentato
il presidente dell'Upa (investi-
tori pubblicitari), Lorenzo Sas-
soli de Bianchi - che la seconda
parte dell'anno abbia indicatori
di crescita meno pronunciati,
ma confermiamo la chiusura
dell'anno soprail 30e».

Il mercato dell'advertising si

gode quindi questo momento
positivo. Quotidiani (-10,6% a
maggio e -4,79 nei 5 mesi) ¢ pe-
riodici (-10,1% a maggio e -3,6%
nei § mesi) restano nelle secche.
Ma perilresto vanno bene radio
(+1,29 amaggioe+20 consolida-
to), cinema (+18,6% nei cinque
mesi), web (+7,7% a maggio e
+8,19% nei § mesi) e Tv (+59% a
maggioe+6,1%neicinque mesi).
1l dato del piceolo schermo &
quello sicuramente piti “pesan-
te” dal momento che in Tv si
concentra quasiilsoss del totale
degli investimenti (computan-
do anche Google e Facebook ).
Secondoleelaborazionidel Sole
24 Oresu dati Nielsen, Mediaset
conisuoi9yz,smilionidieuro (il
569 del totale mercato tv) resta
leader di mercato con una cre-
scitadelz,6eo nelmese dimaggio
edel 4,59 nei primi cinque mesi.
Crescita (+79% mensile e + 5,8%
neiprimicinquemesi)ancheper
la Rai che fra gennaio e giugno
avrebbe raccolto secondo Niel-
sen 382,6 milioni di euro. In au-
mento anche il dato di Sky (+59
nel mese e +10,3% a gennaio-
maggio) arrivato a 207,z milioni
di euro nei primi cinque mesi
dell'anno, precedendoig6,9 mi-
lionidiDiscovery (+21,29% men-
sile ¢ +10,3% nei cinque mesi). In
crescitainfinelaraccoltaperLay
masolo nel dato consolidato dei
cinque mesi (+2,4% a70,9 milio-
ni) mentre il singolo mese di
maggio secondo le stime Niel-
sensisarebbe chiusoinflessione

delloo,55per cento.
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