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Nell'lnfograflca, alcuni del 
settori ' vitti mo' della 

prollferazlone di servizi 
offerti dagli smartphone, 
dlvenlatlln pochi anni del 

veri e propri strumenti 
tuttofare dove la voce e 

ormai tJna funzione 
". secondaria. Tutto questo ha 

• lo scopo di sostenere 
le vendite 

, .. 8 a rischio 
,. , -

1ll ECOMHIDI 
All8rm9, afta condi2:ionata, 

televisIone, cancello, un'Intera 
casa a ponata di dito. Sempre più 

eletfrodomBsticl arrivano munltl 
della loro app. ch. p"mett. 

di controllarli IJltraverso Il telefono 
(.nc!le con assls!ente vocale) 

PORTAPOGU 
Più che un. prol"la. 
è una cer18ua. I nostri 
paga(l\enll si stanno 
.malorlallzzando: n.llo 
smar.tphone terremo 
tutte le nostre carte 
di cr.d~o , bancomat 
e le tessare fedei~ 

DISPOSIlM MEDICI 
Gla contano I nostti passi, 

a monitorano I cicli dal sonno 
Non sembra lontano h momento 

In cui , magari con l'aiuto di 
un braccialetto. lo smertpnone 

cl farà anChe I. analisi del sangue 
e l'elettrocardiogramma 

l. mIMO 

vada cercata tra l prodotti fisici, 
plastica c circuiti, quello ltrgrado 
di aprire lU1'epoca post~smart­
phone .• n nuovo salto di paradlg­
ma non sarà nell'hardware m.a 
nel ,oftware, guidala dall'intelll­
genza artificiale», prova a ipotiz. 
zareAndrea .Pebbralo, Imprendi­
lore e investitore in digitale. Da 
AppIe a Google, da Mlcro,oft a 
Amazon a Ibm, rutlii colossI stan­
no lavorando al loro assistente 
virtuale, capace di imparare, dia­
logare con gli utenti .. offrire loro 
ogni tipo dl assiSlenza. Una tec­
nologia che avrà bIsogno dl infra­
strutture potentissime, ma ch. sa­
ranno in cloud, Invisibili per noI. 
"Un servizio liquido, che potrà 
animare una serie di device e in­
terfacce cliversb~, spiega Febbra­
io. Ci seguirà in auto e nella casa 
connessa, dentro gli occhlall a 
realtà aumentata e nel nostri de­
vice, televisore, frigorifero e tele­
fono. Chissà che, fra cinque o die­
c[ anni, lo sm.artphonè non t~rn1 
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Radio, il ritorno di una traclizione 
riparte la raccolta pubblicitaria 

lA SOCIETÀ MINDSHARB HA 
CALCOLATO CHE DAL20l4AOGGl 
L'ADVERTISING DEL MEZZO CHE SI 
CIUlDEVASUPERATO È CRESCIUTO 
DEL 13% CONTRO IL 5% DEliA TV: 
SOW INTBRNETHAFAITO MEGLIO, 
MAILTARGETDEGLIASCOLIATORI 
DEliA "SOLA VOCE" Il RITENlITO PIÙ 
EVOLUTO E PERClÙ PIÙ REDDITIZIO 

Veronica Ulivieli 

Sempre più diffusa e amata, più capa­
ce dlattrarrç investimenti pubblicita­

n nspetto alla IV e a prezzì più competitivi, 
la radio sta vivendo una nuova primavera: 
quest'anno ,I prevede che la raccolta pub· 
bllcitaria registrerà un aumento del 13% n­
spetto al 2014, contto il + 5% della IV. Solo 
Inlernet farà megUo, come è ormai abitua­
le, con una crescita del 28%, Una- tendenza 

. positiva favonla in primo luogo dalfattore 
economico: secondo un rapporto della so­
cielà dl cemunicazloneMlndshare presen­
tato a Milano duranle l'evento Radlocem­
pass, fare promozione In radio in Italia co­
sta meno di un tel7.O (29%) che in IVe un tre­
dicesimo rispetto alla pubblicità onllne In­
terattiva con video. In confronto ai grandi 
Paesi europei, solo la Germania è più cem­
petitiva (28% rispetto alla televisione), men­
tre In Gran Brelagna si arriva al 32%, In Spa­
gna al 34% e'in Francia addirittura al 38%. 

LA RACCOLTA PUBBUCITARIA Variazion i % 

.. Tolevillone • Radio I Internel 
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La cre~cil. della raccolla sI lego all'.u­
mento degli ascolti registrato negU ultimi 
anni: .Tra il 2014 e U 2016, la radio ha çon­
qulstato un milione di ascoltatori. oassan· 
do d.43,S a oltre 44,5 milioni dl 

-0,2 

l'IMPORTANZA DB.lA RADIO 
persone che s1 sono sìntonli.za­
te almeno una volta durante 
una settimana. Anche i tempi 
,ono In crescita: nel 2014 il tem­
po speso In un giorno medio 

% di rarsone ch. hanno dichiaralo di essere stali 
aiutaI dallo spol per decidere 

era di tre ore e i 7 minuti, ora sia· AUTO 
h 

__ ~ ........ ~3 
ma a tre ore e 22», a spiegato -~~"-'''!oo1 .' 

l'ad dl Mlndshare Roberto Dina- FINANZA f:~~§~~5~,.:3~~~± ghi a Radlocompass, organlzza- ; 
lo In,leme all'associazione del- Tle '. '.. &3 
le concessionarie dl pubbllcità 
todiofonica Fep·Assoradio per VIAGGI 
fare il punlo sullo slato dl salute 
dell'etere. 10 studlo 2017 ,men­
tisce chi pensa.va a Wla sconfit-
la delle frequenze d. pane del 
web O a una ,ubaltemltà resi-

CISO 

golarità sulle frequenze radiofonlche, infat­
U, adotta pratiche di con,umo In genere 
più avanzate. Prendiamo ad esempio l'uso 
deU'e-commerce: ,e in llalla oggi hanno ac­
quistato onllne 21 milioni di persone, circa 
il 30% deUa popolazlone, tra gli ascoltalori 
assldul della radio la percentuale sale al 
95,5%. O, ancora, l'uso di un conto corren­
te on line: lo ha altivato il 56% degli heavy 
radio llstener, 14 punlipercenrualiin piùrl­
spetto alla media degU acquirenti on line. 

dua rlspeno al piccolo sChermo, e deline. 
nuo,1 .pazl di sviluppo. La radio è secenda 
alla tv, in sofferenza per la capacità di r.g- , 
giungere pe"onecon ptù di 15 anni dI.tà ' 
(67% contro74%, mentre Inlemet segue In 
tel'lll posizione "Quola 52%), male cose 
cambiano Se si reslrlngc il focus alla popola­
zione compre,a tra i 15 e 145 anni, il largel 
forte della maggior parte delle campagne 

pubblIcitarie. In questo caso l'etere vola al 
primo posto con una capillarità del 76%, 
contro 11 62% della IV e U 57% del web. 

A favorire la crescita della pubblicità so­
no .nchel daU che mostrano l'emcacia de­
gU ' pot via etere per I. decisioni dl acqui­
sto: la radlo è un valido mezzo di raccoman­
daziori! commerciali per oltre 1'8% degU ila­
llani, contro il S'li di ledeschi e spagnoli, il 
5% dei francesi e addirittura il 4% del brit.n­
njci. Nel nosll'O Paese, almeno un acquiren­
le su due dichiara di e,sere staro aiutalO dal­
la radio per decidere: sempre secondo il re· 
pon Radlocompass, n dalO è ai 53% per gU 
acquisti di aulo e prodòttl lInanzlarl, per sa­
lire al 63% quando si parla di tecnologia e ci­
bo e toccare addirittura il 70% peri viaggi. 

Non solo: «Le nostre analisi rivelano che 
la radio ha un largel di ascoltatori evoluto: 
la parte attiva della popolazione, quella su 
cui anche le aziende possono contare co­
me un'interessante base commerciale», 
.contlnua Binaghi. Chi si slntonizza con re-

Gp~ epropeo, la svolta nella precisione 
I MASSICCI INVESTIMENTI 
DELL'AGENZIA SPAZIALE DEL 
VECCHIO CONTINENTE PER 
MIGUORARB ISlsTEMl DI 
NAVIGAZIONE BASATI SUL 
SEGNALE DAI SATELUTI. IL 
RUOLO DELL'ALBNIASPACE 

Valerio Maccarl 

I dati Sl~ navigatoti europei nel 
prossimo futuro saranno più 

precisa, con Wl livello di accuralezza 
che aumenterà sensibilmente. L'E­
sa, l'agenzia spaziale del veccllio con­
tinente, ha annunclato il piano per 
migliorare Egnos, n slslema di navi­
gazione geostazionario del vecchio 
continente. Un sjstema sviluppato 
dall'Agenzia Spaziale Europea, dalla 
Comm.1ssione europea e da Eurocon­
traI, costituito da una rete di tresateI-
• •• • . _ 1 • • • __ -O....J _ _ I ... ____ .. ~ .. 

che come l' aeronavigazione o la navi­
gazione attraverso strette zone dima­
re. L'upgradeverrà effettuato da Tha­
lesAlenia Space, con cui Esa ha appe­

. na firmato un contratto per portare a 
tennine l'intervento. 

Una novilà che sarà una piccola ri­
volUZIone, e che favorirà sopratrutto 
l'industda aeronautica eurQpea, il 
principale cllente del sistema Egnos, 
perché permetterà di migliorare an: 
cora la precisione di tilevazione del 
Gps, portando il margine d'errore da 
17 a tre metri. . 

Un allO livello di accuratezza del 
dati di geolocalizzazione è condizio­
ne essenziale per garantire la sicurez­
za degli aerei su rOlte difficili o In casi 
dl scarsa visibilità. Ma Il migliora­
mento è benvenuto anche in altri seta 
toli. Innanzitutto dai servizi di salva- ' 
taggIo, dove una maggiore preclslo-
~ ... ...... II .... ·,l1 .... I":I.nI'\ .... ., ·rI~lb nrl'\\1pn;~n_ 

taggio anche 1 consumatoti: n siste­
ma Egna' è infatti dlsponibile su mol­
ti prodotti di livello con,umer, dalkll 
per la navigazione ,ateUltare da auto­
mobile di Garmln e Wintec, ai soft­
ware più evoluti per smartphone. 

Non ,010: Esa ha confermato che 
neI prossimo futuro Egno, sarà inte­
grato più strettamente anche con Ga­
lileo, il sistema di posizionamento 
sviluppato In Europa e lanciato lo 
scorso dicembre come alternativa al 
Global Posltioning Syslem. controlla­
to Invece dal Dipartimenlo della Dife­
sa degli Stati Uniti. Un nuovo Gpseu­
ropeo, di fatto, che è costato lO mIliar­
didl euro ma che ha un margine di er­
rore mollO più n.trelto del Gps arne­
dcano che usIamo ablrualmente. E 
che nel 2020 - quando sarà del .rutto 
operativo.- permetterà di sbloccare 
nuove importanti applicazione della 
n::avil7::l7.innA ~atellitare. a Dartire dal-

LAGAZZffiA 
DELLO SPOT 
Gabriele DI Mattco 

. IO! 
RONALDO 
CAMPIONE 
DI "GESTIONE 
IMMAGINE" 

010 Davtd 
neckham possiede 
la stessa abilità di 
CrI.Uano Ronaldo 
nel gestire la 

propna immagine a fini 
pubbliclt.ri. li fuoriclasse del 
Rea! Madrid, fresco della 
travolgente vittoria contro la 
luvenrus, ha abbandonato il 
.suo vecch10 sponsor KonamJ 
che produce il videogame 
Pro Evolutlon Soccerl e ha 
firmato un generoso 
contratto con U concorrente 

. BA Sport produttore di Fifa. 
Ronaldo è già impegnalo 
negli srudi dena BA Motion 
Capture presso Madrid dove 
le tecnologie rilevano dai 
suoi Dlovilnenti reali la sua 
acceleratJone e la classe nel 
tocco di palla. Aaron 
McHardy, producer di BA 
Sport, dice: «Lo stile 
inimitabile di Cdstiano 
adetisce perfettamenle alla 
nostra Idea di sport e 
intrattenimento». 
Grande pertinenza nella 

Dall'allo, 
I campioni 
dello sport 
CrI.tl_ 
Ronaldoe 
AndreApul, 
testimoniai 
d'eccellenza 
perEA 
e lavazza 

sccltndello 
slogan e del 
lestimonial 
Tania 
Cagnotto per 
l'ente 
promotore del 
turismo della 
città di Teml. 
La campagna ' 
dedicata all. 
cascata delle 
Mannore, 
meta di 
turismo 
tnternazionall 
che cerca un 
nuovO 
pubblico 
giovane con le 

. slogan"Un 
tUffo nel cuor. 
verde 
-dell'Umbria". 
Lavazza parla 
al conswnawl 
tradizlonale 

con la formula del Carosello 
moderno ambientato in un 
imptobabile paradiso sopra 
le nuvole. Ma questa lunga 
tradizione pubblicitaria 
firmata dall' agenzia 
Armando Testa non 
impedisce al branddi 
presidiare anche l'arca dell, 
'port In questa loglcalieno 
la decisione dell' azienda di 
scegliere come é,lmbassado~ 
l' exfuorlclasse del tennis 
Andre Agass! che 
si è presentato al Roland 
Garros a fianco 
di Giuseppe Lavazza. 
ChuckNorris, 
monrualmente conosciuto 
per le sue pcrfonnance 
che fanno ridere milioni 
di fan, divenla testimonial 
del marchio FlatProfes,ion 
con le relative linee di 
prodotto. U canale "Chuck 
Norris fact" ha creato 
negli anni un formidabile 
seguito con milioni odi fan 
sparsi in 45 PaesI è la sua 
pagina Facebookha 
totalizzalo 6,5 milioni di iii< 


