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Raccolta in crisi, contributi in attesa, criticità su Lcn: il comparto soffre e non riesce a investire 

~ Tv locali, il multimediale verrà 
Nelle radio il digitale si muove, • ma non per tuttl 

DI ANDREA SECClII 

L' 
Auditel si prepara 
a rilevare anche 
le trasmissioni 
ooline, viste Su 

smartphone, tablet e su tv 
connessi. Perché a fronte di 
una frammentazione degli 
ascolti ò necessario recupe­
rare El contare gli spettatori 
dove sono. 

Per le televisioni locali 
potrebbe essere lo steB8o: 
tg, singoli servizi, approfon­
dimenti in alcuni casi 60no 
diBponibili sui siti delle 
emittenti, ma occorrerebbe 
fare il salto sui televisori 
connessi o avere servizi 00-
line più strutturati . Eppure 
la tv locale potrebbe recupo­
rare in uO secondo momento 
ascolti che perde perché lo 
spettatore sceglie la fiction 
su Rai l O il programma di 
Canale 5 o aggiungere au­
dience anCM da fuori della 
propria area. Queste cose 

". chiedono tuttavia investi­
menti e questo Don è pro­
prio il momento migliore. 

.. Ci troviamo di fronte a 
uno scenario diverso del 
mondo televisivo per cui oc­
corre rivedere il modello di 
bUSiness," , commenta Mar­
co R09Signoli , coordinato­
re di Aeranti·Corallo, l'asBo­
ciazione di emittenti locali 
che si trova oggi a Roma per 
il convegno annuale. «Le 
locali devono concentrarsi 
su ll'informa zi one locale. 
Sono contenuti che altri non 
hanno: il tg, lo sport, il talk 
locale. Andranno però decli­
na.ti in un contesto multi -

mediale, per questo si deve 
adattare il prodotto in modo 
che sia disponibile su altre 
piattaforme. Oggi molte 
emittenti hanno contenuti 
sul web, alcune hanno solo 
l'elenco dai tg, altre forni · 
scono anche il dettaglio dei 
singoli servizi ed è più sem­
plice che ottengano utenti. 
Certo, serve investimento 
anche qui e la situazione 
per il comparto è seria ... 

Domanda. Non ci SOnO 
segnali di ripresa.? 

Risposta, Il settore del­
le tv locali è fortemente in 
crisi e non c'è un segnale 
reale di inversione di ten~ 
denza: il passaggio al di­
gitale con gli investimenti 
che si sono resi necessari, il 
continuo cambiamento delle 
regole, le criticità sia sulle 
frequenze che sulle Lcn, la 
crisi della pubblicità si sono 

. CHESSIDJCE IN VIALE DEll' .EDIIORIA : 

sommati al camhiamento 
delle abitudini di fruizione 
degli spettatori che hanno 
messo in crisi l'a tv genera· . 
lista e in particolare queUa 
locale. Numerose aziende 
hanno chiuso, sono fa.llite, 

. una si tuazione mai vista in 
40 anni se non in casi iso· 
lati. 
. D_ Sulla raccolta po­
trebbero esserci novi· 
tà", 

. R. La manovrina appro­
vata in via definitiva dal 
senato ha introdotto sgravi 
fiscali per le imprese che 
investono in pubblicità Su 
radio, tv e giornali locali. È 
un provvedimento che invo· 
cavarno da tempo per favo~ 
rire la ripresa del mercato 
pubblicitario locale. 

D. Sui contributi si è 
mosso qualcosa? 

R.ll sistema contributivo 

è cambiato con l'istituzio­
ne del nuovO Fondo per il 
pI uralismo e l'innovazione 
dell'informazione. A oggi 
non è stato ancora Qmanato 
il regolamento attuativo. Lo 
schema varato dal consiglio 
dei ministri è in atteàa del 
via libera del consiglio di 
stato, che ha fatto alcun. ri ­
chieste di chiarimenti. I ri­
tardi sono enormi: per fare 
le domande probabilmente 
si andrà al 2018. E queBti 
sono i contributi del 2016 
• del 2017, Mentre attual­
mente sono in pagamento 
quelli del 2015. La stes8a 
questione vale per le radio, 
visto che il nuovo regola­
mento sarà unico. 

D. Terza questione la 
numerazione dei canali, 
una storia infinita? 

R, Oggi più che mai serve 
una legge per stahilizzare le 
numerazioni attribui'te nel 
2010, non si può pensare 
che a breve possano essere 
cambiate. La situazione è 
infatti delicata: il Tar del 
Lazio recentemente ha ac­
colto un ricorso e ha stabi­
lito che il ministero faccia 
un bando entro tre mesi per 
assegnare gli Len. 

D. Radio digitale, ci 
sono le frequenze? 

R. Sono partite due socie· 
tà consortili in Toscana COn 
24 emittenti aderenti ad 
Aeranti-Corallo che hanno 
già avuto l'assegnazione 
delle frequenze. Poi sono 
partite altre due societ à 
consortili, una in Emilia 
Romagna e una in Veneto, 
con 34 emittenti aderenti 

ad Aeranti-Co rallo. In tali 
regioni la radiofonia locale 
è forte, ma in q ueste zone 
non vi è ancora stata la pia­
'nificazione e non sono state 
assegnate le frequenze. Le 
emittenti nazionali però 
stanno operando in virtù dj 
autorizzazioni sperimenta~ 
li. Questo significa che c'è 
una disparità di tratta.men~ 
to, proprio ora che iniziano 
ad arrivare i primi ricevi · 
tori nab soprattutto. nelle 
auto. Le emittenti locali 
80no presenti solo su 8 ba­
cini Su 39. Occorre risolvere 
al più presto la situazione 
per evitare una penalizza­
zione delle radio locali ncl 
mercato digitale. 

D. Le radio naziona­
li sono in crescita sulla 
raecolta. Per le locali 
non è lo stesso? 

R. L'inversione di ten~ 
denza c'è per le nazionali e 
areali ma quelle territoriali 
fanno ancora fatica. 

D, Cosa accade sui di­
ritti d'autore e i diritti 
oonnessi? Dopo la libe­
rallzzazlone è cambiato 
qualcosa per voi? 

R. A breve, le emittenti 
dovranno fornire alle so­
cietà di collecting report 
periodici dene opere mu­
sicali e cinematografiche 
che hanno diffuso . Per 
contenere j costi gestionali 
riteniamo che i report dei 
brani m usicali debbano es­
sere realizzati attraverso 
meccanismi automatici di 
riconoscimento delle tracce 
audio trasmesse. 
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Sole 24 Ore, A .. olombarda 
ualuterà aumento se rlchle.to. 
Assolombarda. in questo momento 
"non t parte in causa dell'aumento 
di capitale del Sole 24 Ore. S. cl 
lJerrò richiesto di ualutare qual· 
siasi tipo di opzione lo faremo, 
ma a oggi nor~ é assolutamente 
sul iauoloM. Lo ha affermato ieri il 
presidente dell'associMiorl.e Carlo 
Bonomi, a margine del Forum 
italo-tedesco, tornando sulle affer­
mazioni fatte durante rassemblea 
di Assolombardo della Bcorsa 8et· 
timana. HConfindustria si è rivolta 
al mercato)" ha. riaordato, "e Inte8a. 
Sanpaolo garantird l'euentua.le 
inoptato. Noi s,:amo un'associa· 
zione, nOn fa.cciamo operazioni Bul 
m.ercatò/I. 

dei canuli lel"e uisiui di DeAgostin.i 
Editore: oltre ad Alpha, al gruppo 
faM" capo i due satellitari DeA­
Kids e DeAJunior, uisibili su Sky 
al 601 e 623 (COlI il calLaIe time 
shift DeAKida + 1 al 602), e il free 
to air Superi, che pUlIta all'i"trat· 
tenimento per rag'azzi, visibile al 
47 del digitale terrestre. al 625 
di Sky. 

Cir uince il premio europeo 
Bulla Bo.tenibilità. Cir è stata 
premiato. come azienda. europea 
p't. sostellibile nell'ambito de· 
gli «Europea" Fo.mily Business 
Award8» organ.izzati dalla riuista, 
britannica Campden e da Société 
Ginérale Priuate Ba"king. La 
manifestazione, giunta quest'ann.o 
alla seata edizione, premia le ec-

cellenze del capitalismo familiare 
europeo, La holding presieduta 
da Rodolfo De Benedetti e guida­
ta, dall'amministratore delegato 
MOllica Mondardini è stata la. 
più. uotata dalla giuri.a nella ca­
tesoria .Top Sustainabl. Family 
Busin.èss». Le altre finalist. d.Ua 
categoria erano !kea, Ba.l/aria e 
K:one. La cerimonia dipremiazione 
si t tenuta nel Lobkowicz Palace, 
all'interno del Castello di Praga. 
ed é stata, presentato dall'ex gior. 
nalista della Bbc Tim. Jenkins. 

De Agostini, in autunno via al 
nuovo canale Alpha, Partirà il 
prossimo autunno il nuotJo canale 
Free to air, dedica.to a./ pubblico 
maschilc, del gruppo De Agostini 
Editore, Alpha, oisibile al canale 
59 del disitale terrestre. La rac· 
colto pubblicitaria sarà affidato 
a Viacom lntern.o,tional Med,:o 
Networks Pubblicità & Brand So­
luttolls. Si amplia cosi il Network 

ClassHorseTV e Giglio Group, 
arriva il palinsesto internazionale 

Si terrà oggi a Milano la presentazione del nuovo palinsesto interna­
z.ionale frutto della recente partDerahip tra Cl!l8sHorseTY, canale di 
riferimento per 11 settore equestre fondato da Luca Panerai nel 2010 
e Giglio Group, leader nelscttore broadcast radio· televisivo e prima. 
società internazioniùe di e-commeree 4.0 fondata da Alesaandro GI­
glio nel 2003. n palinsesto, In Ungua ingleBe, sarà progressiwmente 
dlJl'uso e visibile a livello globale sui canali e sulle piattaforme iu 
cui è presente Giglio Group. Nella cornice del giardino deUa Resi­
denza degli Orti,--uel cuore di MIlano proprio di fianco ali" sede di 
ClassHoneTV, nlllUerosi ospiti del Inondo del IU880, della finanza, 
della moda e del panorama equestre potranuo iJ101tre assistere alla 
performance Iive della cantante di origini braslliane Gaia Gozzi, clte 
si esibirà in un repertorio di 4 brani dai ritmi 8ou1, blues e rock, 
trll i quali anche il BUO altimo singolo FotogramM. Partner delia 
serata sarà il brand di bolliclne Ferrari. 

Ansa e Alpitur raccontano 
70 anni di uiaggi italiani, Si 
chiama «L'Ttalia. in uacanza,... il 
progetto fotografico nato da AI,," 
e Alpitoar. ideato per raccontare 
l'euoluzione del modo di uiaggiare_ 
Settant 'an.ni narrati attraverso 
l'economia, la sociètò e la cultura, 
per lledere com.e dal dopoguerra in 
ava,nti gli italiani hanno lJiaggiata 
CosI Alpitour, guidata, da Ga.brieL. 
Bu,rgio, ieri a Roma ha. festeggiato 
i suoi sette decenni di uita, con l'al~ 
lestimenlo di un.a mostra presso il 
Voi Donna Camillo Sauelli Hotel, 
e una pubblica2ione, sem.pre cOTL le 
foto Ansa. 
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