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MEDIA

Nuova strategia per lagenzia stampa. Lia.d. Pica: il settore? Fermo alla Reuters d'inizio 800

Agi vuol fare la media company

Luna verso la dzrezwne. Pratellesz alla condirezione

p1 MArco A. CAPISANI

, Agi svolta per tra-
sformarsi da agenzia

stampa classica a

vera e propria media
company. Con un piano indu-
striale al 2019 gia approvato,
|a strategia della testata che fa
capo all’Eni punta per esem-
io sulla J)roduzmne di video,
'analisi dei dati (o in inglese
data journalism), la produzio-
ne di contenuti per le aziende
(soprattutto per le pmi), le con-
sulenze per la comunicazione
dei marchi e ancora la comu-
nicazione istituzionale, in Ita-
lia come all'estero, Per questo,
secondo quanto risulta a lta-
liaOggi, & stato deciso un av-
vicendamento al vertice e per
sostituire il direttore Roberto
Iadicicco ¢'2 in pole position
Riccardo Luna (che perd non
ha ancora formalizzato il suo
impegno). Al suo fianco come
condirettore (o al suo posto in
cago di mancato accordo) ¢'8
Marco Pratellesi (che ha gia
firmato per il nuovo incarico).
Entrambi, non a caso, hanno
una formazione molto incen-

Riccardo Luna

trata su digitale e innovazio-
ne. Di recente Luna @ stato
indicato anche come nuovo
direttore dell'Uniia (finita poi
sotto la guida del vignettista
Staino, assieme al condiretto-
re Andrea Romano, storico
e deputato Pd). Comunque,
Luna ha diretto la prima edi-
zione italiana di Wired (targa-
ta Condé Nast ltalia) ed & una
firma di Repubblica, oltre che
direttore responsabile di Che-
Futuro!, piattaforma web di
CheBancal del gruppo Medio-

Marco Pratellesi

banca. Invece, Pratellesi & stato
caporedattore responsabile del
sito dell’Espresso, ha lavorato
a Paese Sera, La Nazione, La
Voce di Indro Montanelli, Cor
riere della Sera e Condé Nast,
Con lo stesso Luna ha seritto
T'ebook Social Winner, come la
rete ha giocato un ruolo decisi-
vo nelle elezioni 2013.

Giusto ieri alla Camera,
l'a.d. di Agi Alessandro Piea
(nonché presidente Fieg della
categnria agenzie di stam-
pa) ha parlato del binomio

editoria&nuove tecnologie,
preannunciando che «doma-
ni 'agenzia stampa Agi sard
qualcosa di diverso, sara una
media company, sara una info-

rovider, perché il modello di
Eusiness delle agenzie & fermo
al modello Reuters d'inizio 800.
I nostri clienti, oggi, hanno bi-
sogno di articoli gia pronti, da

ubblicare subito in pagina.

tlamo lavorando a un nuovo
modello che certamente rap-
presenta il future di questo
settore, in grado di trasformare
l'informazione in prodotti che
possano viaggiare su piattafor-
me diverse e con diverse, possi-
hili, monetizzazioni, nazmnah
¢ internazionali»,

A proposito di munenzzare

i prodotti editoriali, secondo
il nuovo Elﬂ.ﬂ(] industriale di
Agi, tra gli obiettivi ¢'& quello
di nvolgen‘ﬂ sempre di pit al
mercato e portare sotto il 20%
del fatturato complessivo i ri-
cavi infragruppo, ossia quelli
che derivano da commesse
affidate dal colosso energeti-
co guidato dall’a.d. Claudio
Descalzi all'agenzia stampa
controllata.

Intorno ad Agi, perd, con-
tinuano le indiscrezioni di
stampa su una possibile fusio-
ne con un’altra agenzia, Due i
matrimoni finora ipotizzati: il
primo & con la pit importan-
te agenzia italiana, Ansa, per
creare un campione tricolore
del comparto agenzie stampa,
sul modello di France Presse.
Scelta, peraltro, che incon-
trerebbe i favori anche del
premier Matteo Renzi. 1] se-
condo matrimonio allo studio
& con Adnkronos, in modo da
rispettare la semplificazione
del settore voluta dalla riforms -
Lotti, che dall'anno prossimo
selezionerd con parametri pit
stringenti le testate candidate
ad accedere alle convenzioni
ministeriali. Sul tema delle
alleanze e fusioni «non ¢’ nul-
la di concretos, ha precisato di
recente Pica, «Agi deve starein
piedi da sola»,
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