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™ oogle vota Hillary Clin-
ton. E non attraverso

A l'appoggio finanziario,
ma con un impegno diretto
nella campagna della candida-
ta democratica alle elezioni
presidenziali americane 2016.
A sostenerlo @ il patron di
Wikileaks Julian Assange, da
quattro anni rifugiato nell'am-
basciata dell’Ecuador a Lon-
dra, per sfuggire aun mandato
di cattura svedese.

L'attivista australiano perla
trasparenza, 45 anni, interve-
nendo 'altro ieri a distanza in
un convegno tenutosi a Moseca
al quale ha partecipato anche
il presidente russo Vladimir
Putin, ha dichiarato che
'azienda californiana «é impe-
gnata direttamente per Hil-
lary». E ha aggiunto: il presi-
dente di Alphabet (la holding
di Google ndr) Eric Schmidt
«ha costruito una societd per
condurre la parte digitale del-

_la campagna della candidata».

Che la Silicon Valley sia in
grande maggioranza schierata
in favore dei democratici, e in
particolare di Hillary, non &
una novitd. Ma 'addebito, pur
provenendo dal leader di
un'organizzazione impegnata
in una vera e propria battaglia
dell'informazione contro I'am-
ministrazione americana, ha
un significato particolare. Non
si parla Infatti di sostegno eco-

Insieme
Hillary Clinton
candidata
democratica
Usa 2016

con Eric

, Schmidt

presidente di
Alphabet
la holding
di Google

Cosi Google usa i big data

nomico, ma di un intervento

strutturale nella gara per la
Casa Bianca. Come ha dimo-
strato Barack Obama, attra-
verso il digitale e internet si
possono raccogliere e analiz-
zare enormi quantitd di dati,
con l'obiettivo di profilare gli
elettori dividendoli in nicchie,
da convincere pol con messag-
g1 personalizzati ed eventi co-
struiti ad hoc cittd per citta.
Cid consente di risparmiare
fondi -1l denaro &il carburante

fondamentale della corsa - e di
raccogliere ulteriori finanzia-
menti porta a porta, Di questo
si occupa una startup finanzia-
ta proprio da Schmidt, di no-
me Groundwork. A guidarla &
Michael Slaby, tecnologo che
ha gia preso parte alle campa-
gne di Obama del 2008 e del
2012 ed & stato responsabile
della strategia per Tomor-
rowVentures, il fondo di inve-
stimento di Schmidt. Secondo
una ricostruzione del sito

Quartz, Groundwork gia 'an-
no scorso é stata uno dei forni-
tori pili importanti della cam-
pagna Clinton, con fatture per
177 mila euro nel solo secondo
trimestre. Stando alle stime di
Elan Kriegel, uno stratega
elettorale, nel 2012 l'utilizzo
del digitale nella campagna di
Obama & stato decisivo, conun
peso per due dei quattro punti
percentuali di margine che gli
hanno consentito di riconqui-
stare la Casa Bianca.

Se Google sostiene Clinton
con la tecnologia, Facebook
nei giorni scorsi & stata accu-
sata di aver manipolato con un
intervento umano i propri al-
goritmi per depotenziare la vi-
sibilitd di tematiche care ai
conservatori nelle bacheche
dei propri utenti. In discussio-
ne la modalita con la quale &
realizzata la classifica degli ar-
gomenti di tendenza, che do-
vrebbe restituire in modo og-
gettivo i temi pii cari ai lettori.
Facebook ha dovuto riaffer-
mare la propria neutralita, so-
stenendo di «non aver mai uti-
lizzato né di aver intenzione di
usare i propri prodotti per in-
fluenzare il voto dei cittadini».
Un caso simile si era verificato
mesi addietro con Twitter, a
cui era stata addebitata la cen-
sura della campagna con la
quale Bernie Sanders, l'allora
rivale di Clinton per la nomi-
nation, voleva dimostrare le
contraddizioni della rivale.

Se nel ventesimo =ecolo
I'appoggio a un candidato da
parte di un grande giornale fa-
ceva discutere, nel ventunesi-
mo lo stesso accade per i gi-
ganti del digitale. Soprattutto
se I'impegno, del tutto legitti-
mo, non avviene con una presa
di posizione trasparente, ma
rimane tra le pieghe di algorit-
mi e plattaforme tecnologiche.
Motori e social network, per
I'importanza che ormai rive-
stono, farebbero bene ad abi-
tuarsi in fretta ad avere col
pubblico lo stesso confronto su
fiducia, etica e correttezza che
da sempre contraddistingue,
nel bene e nel male, la vita di
editori e giornali.
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