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I dati Nielsen da gennaio a marzo. Cinema -11%, radio -0,2%, direct mai! +0,9% 

Puhhlicità~ il trimestre a + 1 % 
Quotidiani -8,90/0, periodici -7,70/0. Internet +7,90/0 

DI MARco LIVI 

C 
alo de1l'1,6% per gli 
investimenti pub
blicitari in Italia 
nel prin'lo trimestre 

dell'anno, per un totale di 
1,539 miliardi di euro. Secon
do i dati di Nielsen nel singolo 
mese di marzo la raccolta ha 
perso lo 0,7%. Aggiungendo 
anche la. stima sulla porzio
ne di web attualmente non 
ntonitorata (principalmente 
seal'ch e social)l il mercato 
chiude il mese di marzo a 
+2% e il periodo consolidato 
a +1%. 

I<Mercato in sostanziale 
tenuta nel primo trimestre 
dell'anno: è un segnale si
ClU'amente positivo in ottica 
2017, visto che i secondi tre 
meai dovranno confrontar
si Con i periodi migliori del 
2016. Per questo è prevedi bile 
un fIsiologico calo., h~ spiega
toAlberto Dal Sasso:·tam e 
ais maoaging:director di Niel
sen .... La crescita di due punti 
percentuali sul mese. di marzo 
trainata dalla tv e dalla rac
colta di tutto il web conferma 
i! trend di periodo •. 

Relativamente ai singoli 
mezzi, oltre al1a. tv che cresce 
del 2,4% nel singolo mese (si 
veda l'altro articolo in pagina), 
quotidiani e periodici a marzo 
si attestano rispettivamente 
a .7 18% e ·8,9% e nel primo 
trimestre in calo. dell'8 19% e 
del 1, 7%. Stabile la raccolta 
della radio nel mese di marzo 
(-0,1%), che porta il periodo 
cumulato di poco sotto quota 
zero (-0,2%). 

La crescita di internet è 
dovuta principalmente a se· 
arch e social, sulla base delle 
etime realizzate da Nielsen. 
Relativamente al perimetro 
attualmente monitorato in 
dettaglio, infatti, i! w.eb regi
stra un calo del 2,6% nel pe
nodo cumulato e del -2,8% nel 
singolo mese di marZO. Allar
gando il perimetro all'intero 
universo del web adverlising, 
la raccolta nel primo trime· 
stre chiude a +7,9%. 

TI cinema è a -11%, l'outdo
ora -18,1%, la GO TV a ·6,5% 
e il transit a -1,8%. In logge
ro calo il direct mai! ·0,9% . 
• La GO TV segna l. ro.iglior 
performaoce media (+6.8%) 
del mese di marzo, dopo un 
ritardo nei primi 2 mesi del 
2017 ancora nOn completa· 
mente recuperato», ha detto 
Angelo Sajeva, presidente 
di Fcp-Assogotv. lilLa distri
buzione, alimentare e non, è 
il settore con le crescite più 
rilevanti a conferma del rico
noscimento del ruolo strategi
co deUa GO TV nel generare 
caD to action». 

Per L01'enzo S •• soli de 
Bianchi, presidente di Upa, 
è unl«.ottima notizia la tenuta 
del mercato nel primo trime
stre. Questa si confronta in
fatti con un primo trimestre 

2016 già in netta ripresa e 
quindi suona come una sa
lutare conferma,. , Secondo 
Sasso li è possibile che nel 
secondo trimestre vi sia un 
rallentamento, non essendoci 
in quesfanno dispari eventi 
sportivi, ma la chiusura 
delPanno dovrebbe confer
marsi al +2%. 

... Attendiamo di vedere 
COme il mercato si asseste
rà sul secondo e più difflci~ 
le trimestre per valutare la 
tendenza del 2011., conclude 
Dal Sasso . .. Ci si muove an· 
cora tra segnali contrastanti, 
con consumi dagli andamenti 
altalenanti, una sostenuta ri
presa del mercato dell. auto 
(+ 12%) e soprattutto una pre
visione di crescita del pii allo 
0,8% che ci vede davaoti solo 
Il Brasile e Venezuela, secon
do il ranking dell'Economist. 
Le nubi più nere post Brexit 
sembrano diradarsi dopo il ri
sultato del voto in Francia: ci 
auspichiamo che si riesca ad 
agganciare la crescita come 
già stanno facendo altri pa
esi dell'area euro, Spagna su 
tutti.. , 

......:....c Rlprod~iml~ ri&!rt.oala--' 

STIMA DEL MERCATO GENN.jMAR. GENN.jMAR. ~ VAR. I 
PUBBLICITARIO Nffil) 2016 2017 % 

~----------.~,-----~_."-~"-----_.+--_. __ .. --.. - --
TOTALE PUBBLICITÀ 1.564.540 1.539.300 -1,6 

I QUOTIDIANI " 166.312 + 151.581 r -8,9 I 

1 
PERIODICI ' 100.198 I 92 .518 -7, 7 

r1V 2 972 .217 . 977 .870 0,6 

RADIO ' 87 .882 I 87.715 -0,2 

IjjERf~~ (F;t!.te: Fc~~~~~~~!iet)r ~i~5.l49 __ .·I -': 1.~3.06~---.·_~2,6 ~_I 
OUTDOOR (Fonte: AudlOutdoor) 19.920 16.315 ·18,1 

r TRA~SIT_ ì 27.~89 ._- - 27.48.9 -I -1,8 ~ 
GO 1V (ex OUT OF HOM E TV) 3.374 3.154 -6,5 

I-.CINEMA-~. - -.- - --- 4.329 3.854- -11,0 

'yIRECT MAIL 76.469 75.749 .=.-0,9 ! 

I./llItilJì:J/"8o di "if.erimento è quellfJ de.i mez.:t:i rilp../Jati. da NiellBII ad f!cCI!.zione dei Quotidiulli dOU6 fJel!blO1JO 
/Itiliuati i dal, FCP.ASSOQUOl'lDIANI soLo pcrlelipologie: Locale {{uòricata e DiSerj)~iQ e delle f[(ulio 
dO/Je VBIIb,'t}fJO utilizzati i dati FCp·ASSORA DIO 5010 pcr la l/Pologla È.1:lI'G Tabcllare (cofl#prensivD ".a/. Le 
(11{Jb(} ,.a~u)rli 10ri0 eflet.tuate COli il con.tl'ibulO di rep -ASSOQUOTIDIANI e FCP - A~SOPEnfODIC 
I Per i dali di St.al/lpa Commerciale DOGale, RClb,.Ù;al(l e l)i Ser/J~io la fonte 6 PCP.ASSOQUOTlDJANI 
!llL dalO çomprellde le emittenti GeneralistB, Digitali 6' Satellitari 
J Le elaboraziolli 80no effettuate COri. a c.ont,.ibuto di FCP -ASSOllADJO 
Dati ir. migliaia di èurO. Farlte: elabora;;1onc ludinOgsi dLl dQ.li Nielsell 2016 


