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ROMA
A TELEVISIONE 51 E tra-
sformata, adeguan-
dosi ai tempi, restan-
do l'unico simbolo
gl del "800 ancorain vi-
ta. Mailsuoregno traballa: il te-
levizore, centrodel salottoedsl-

le serate familiari, perde colpi. -

Perché 1'oggetto del desiderio
di generazioni di italiani non &
pitl cosi desiderato: se ne ven-
dono sempremeno. Enegliulti-
mi quattro anni il crollo & certi-
ficato dai dati. Basta scorrere i
nurmneri di Anitec, la sezione di
Confindustria che si occupa di
elettrodomestici. 11 2010 él'an-
no dello switch-off, il passaggio
al digitale: sivendono 7,2 milio-

nii di televisori. Nel 201 1 siscen-
deagquotaa6,3milioni. Elepre-
visioni peril 2014 parlanodi4,6
milioni, nonostante 1'effetto
Mondiali di calcio. Insomma in
quattroanni un crollo di 2,6 mi-
lioni di televisorisubase annua.
E tutto questo ha un corrispet-
tivo in denaro: si passa dai 2,4
miliardi di spesa del 2011
all’l,6 stimato perl’annoin cor-
50,
Il futuro & zero tv, come preco-

nizzano gli apocalittici? Certa-

menteno, ditelevisionesenecon-
suma tantissima, anche pil che
inpassato, maimodidelconsumo
sono cambiati, glischermisisono
moltiplicati, Internet édiventato

un canale non secondario, | con-

tenutiviaggianosemprepitisugh
schermi di pe, tablet e smartpho-
neel'altadefinizione chiede tele-
visori pit grandi e costosi. «La di-
minuzione & fisiclogica ed & aovu-
ta allo switch off. I consumaton

Dal 2010, anno del passaggio

al digitale, glischermiacquistati
dagliitalianisonodiminuiti
ditre milioni. Effetto della crisi
masoprattutto dei nuovimodi
diguardare film, serie e sport

Sempremeno

televisori

hanno cambiatotuttoilloro “par-
comacchine” e orai numeri stan-
noritornando allanormalitds, di-
ce Claudio Lamperti, vicepresi-
dente Anitec. «C'@ meno interes-
saperipiceolischermis, dice Pao-
lo Locatelli, consumer electronic
director di Lg Italia. «I consuma-
torisirivolgonoversolegranditv:

Addio alrito familiare, il
consumo diventa sempre
pitsolitario con
idispositivi elettronici

Le vendite in ltalia

FONTE ANITEC

Il prezzo medio
di un televisore in Europa

grazie alle nuove tecnologie, dal-
I*ultra Hd agli schermi Oled, 1'in-
cremento delle vendite & costan-
te: il 50% su base annua». La tv
“smart” cresce, rappresentalaso-
luzione per un settore in affanno
ma & comungue ancora lontana
dal mettere solide radici.

11 calo delle vendite & un feno-

meno generalizzato: anche in In-
ghilterra nell'ultimo anno il se-
gno & negativo, quantificato in
500mila dispositivi venduti in

~meno. Ma ¢’ una caratteristica -

tuttaitaliana:I'erosione dei prez-
7i al consumo. Nei paesi europei
economicamente pit fortiil prez-
zo medio che | consumatori sono
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disposti a spendere per un televi-

sore &di 500 euro, In Spagnasiar-
rivaa400.Intaliasiamoa350eu-
ro. Meno guadagni per produtto-
rierivenditari, pili possibilita che
lemultinazionalichedominanoil
mercato decidano di spostarsi e
delocalizzare le filiali italiane, In
ogni caso il televisore sembra po-

ter avere nuova vita solo se cele-
brera definitivamente le nozze
con la rete, spingendoci sempre
pil verso un consumo solitario.
Addio al televisore come “cami-
netto” moderno davanti al quale
si racdunano la sera la famiglia e
gli amici.
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