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% Europa agli occhi di

I Google sta scalzando

la Cina come il luogo

pili difficile del mondo dove
lavorare. Se con Pechino la
society ealiforniana da anni
porta avantl un braceio di
ferro legato alla censura, nel-
le capitali europee la sfida &
pilt complessa, perché ogni
glorno si apre un nuovo fron-
te con caratteristiche diver-
se. L'ultima “Google-crisi” &
appena esplosa in Spagna,
dove & passata una legge in
base alla quale le testate
giornalistiche dovrebbero
eszere retribuite dal colosso
delle ricerche ogni volta che

Google News segnalaunloro - §

testo. Un'iniziativa a cui la
societa di Mountain View ha
reagito con una mogsa senza
precedenti, insolita per lo
stile aziendale e che pud se-
gnalnre un cambio di strate-
gia in Europa: dal 16 dicem-
bre gli editori spagnoli sa-
ranno rimossi da Google
News e il servizio sara chiu-
80 in Spagna.

La reazione di Google ar-
riva dopo settimane in cui la
societa si & trovata sotfo tiro
su piit fronti. A Strasburgo il
Parlamento Europeo ha ap-
pena approvato una mozione
che esorta 1'Ue a «smonta-
re» la societd, accusandola
' di essere monopolista nel
settore della ricerca sul web
(ma la Commissione a Bru-
xelles non sembra voler an-
dare in questa direzione).
Offensive di vario genere
hanno preso di mira Google
sul fronte della privacy, del
diritto all'oblio e sul piano fi-
scale,.cercando di «spreme-
re» pili tasse dal gruppe
americano. Sull'editoria, do-
po aver chiuso con accordi
da milioni di euro gli scontri
con Francia e Belgio, il terre-
no pit difficile finora per Go-
ogle sembrava la Germania.

I tedeschi, guidati dal co-
losso editoriale Axel Sprin-
ger, avevano messo in pledi
una loro «Google Tax» che

vaacy, fisco e notizie
Goo e sotto attacco in Europa-

. drid di impor-

Strategla
Google ha
deciso di
bloccare i siti
dei giornali
spagnoli da
Google News
dopo la deci-
sione di Ma-

re un paga-
mento agli
editori

prevedeva la pussibﬂﬂ;a di
chiedere compensi per gli arti-
coli intercettati dal motore di
ricerca. Ma la seelta se lascia-
reomenoca Gnogle la possibili-
ta di pescare i loro contenuti &
stata lasciata al singoli editori
@ praticamente tutti hanno
preferito non sparire dal mo-
tore di ricerca, che ormai por-

Frontl apertl
Liniziativa
della Spagna
& l'ultimain
ardine di
tempo in uno
scontro tra
Googlee
|'Europa su

e raccolta
pubblicitaria
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ta quote significative di traffi-
co a tutti i siti web di notizie
del mondo. La stessa Axel
Springer &i & arresa dopo aver
visto erollare il traffico sul sito
della «Welt» e delle altre testa-
te del gruppo.

A rendere diverso il caso
spagnolo & il fatto chelanuova
legge sul copyright non preve-

de che la scelta la facciano gli
editori. La «Google Tax» in

salsa spagnola obbliga in pra- -

tica qualsiasi aggregatore di
notizie - di cul Google News &
di gran lunga il pitiimportante
- a pagare per ogni «ritaglio»
di articolo che viene utilizza-
to, e da alle autorita locali il

potere di assegnare multe fi-

fisco, privacy -

no a 600 mila euro peri lmk a
materiale che venga ritenuto

«plratato».

«Dal momento che Google
News non genera ricavi (non
mostriamo alcuna pubblicita
sul sito) questo approccio
semplicemente non & sosteni-
bile», ha commentato Richard

T Gingras, capo di Google News,

annunciando la chiusura in
Spagna. «Noi creiamo un reale

~ valore per gueste testate - ha

agglunto - indirizzando utenti

- ai loro sitl e questi access] con-

tribuiscono a generare ricavi
attraverso la pubbliciti». Goo-
gle News, secondo | vertici di
Mountain View, non sfrutta i
contenuti ma i potenzia, ren-
dendoli disponibili e ricercabi-
li, e cosi «aiuta gli editori ad
aumentare 1 loro lettori e in-
crementare il lnro fatturato
online».

In Italia le ipotesi di «Goo-
gle Tax» si erano mosse in al-
tre direzioni e al momento
non sl sono concretizzate in
alcun provvedimento analogo
a quelli spagnolo o tedesco.
Ma Confindustria Digitale, a
cui fa riferimento anche Goo-
gle, dopo aver visto la piega
degli eventi in Spagna, ha gia’
messo le mani avanti: «Siamo
contrari - ha detto il presiden-
te Elio Catania - a soluzioni ti-
po web tax o bit tax, che sitra-
durrebbero semplicemente in
un ulteriore onere per le Im-
prese digitali e in potenziali
barriere d’ingresso per le
aziende che volessero speri-
mentare nuovi modelli di bu-
siness basati sul web e sulla
raccolta dei dati». .



