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Quanta fiducia nutre ne

La fiducia nel programmi di approfondimento e inchiesta
Quanta fiducia nulre nei confrontl del seguenti programm

op tallk e programeni di sative politica
conironti del seguanti programmi
di Informazione televisiva? (valori % di quanti hannho risposto molta o abbastanza fiducia;
in rosso la % di persone che non sl espfimano © che non conascono Il prograrmma)
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Seus!ti & avorevl

(segue dalla prima pagina)

“italiani e Pinformazione”,

condotto dall’Osservatorio
Demos-Coop, d'altronde, offre
una raffigurazione perfino
“spettacolare” di questo Paese
sospeso trarealti erappresenta-
zione,

Ne isoliamo gli agpetti, a no-
stro avviso, piti significativi,

L. I primo riguarda, non a ca-
8o, il ruolo (ancora) dominante
della televisione. Oltre 8 italiani
su l0continuano, infatti, ainfor-
marsi quotidianamente in tivi,
attraverso i canali nazionall, B
stabile, rispetto all’anno scorso,
laquota di persone—unasu tre
— che ricorre regolarmente ai
quotidiani. Lo stesso discorso
vale per internet. Mentre gli
ascoltatori assidul della radio
non solo tengone, ma crescono
perfino un poco (43%: tre punti
in pit). Dunque, si profila uno
scenario stabile. Nell'insieme,

perd, Perchéall’ Internossi colgo-
no cambiamenti molto signifi-
cativi, )

2. La variazione piit evidente
rispetto allo scorso anno coingi-
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NelPindagine

Demos-Coop
sale il gradimento
dei tg Sky, La7

e Rainews

de con il sensibile calo di fiducia
subito dai maggiori telegiornali
di Rai e Mediaset. Ormai condi-
vidono lo stesso destino, come
unasola, unicaimpresa: Media-
Rai. La fiducia verso il Tg 1 s at-
testaal 53%. Ciok, 10 puntimeno

_diun anno fa, ma addirittura 16 .

rispetto al 2007. 11 Tg 5 conside-
rato “affidabile” dal 49% degli
italiani: 8 in meno dell'anno
scorso.Ancheglialtritelegioma-
li di MediaRai calano. Ad ecce-
zione del Tg 3, che mantiene un
consenso molto elevato (63%) e,
ancor pitl, dei Tg regionali Rai. I
pil apprezzati, '

Cresce, invece, il gradimento
verso i Tg de La 7 (ora diretto da
Mentana), Sky e Rai news 24
(quest'ultima, presumibilmen-
te, trainata dal Tg 3, che spesso
ne diffonde le edizioni), 1l che
spiega, in parte, I'andamento

eludente dgiprjnci alinotizia-
11 di MediaRai, confermato an-
che sul piano degli ascolt Audi-
tel. Laconcorrenzaéfavoritaan-
che da alii fattori. SkyeLa 7, in
particolare, sono ritenuti, non a
torto, meno condizionati politi-

sl esprimono o che non conoscone I programma)
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camente. Il posizionamento po-

pare sempre pill spostato verso

Anche Otto e mezzo

litico penalizza, ir:lnltre enona destra. Visto cheottieneil massi-

caso, soprattutto il Tg 1, la cui e L'Infed ‘mo della fiducia tra gli elettori

identit, presso il pubblico, ap- ‘ g del Pdl e della Lega. 11 “nuove

pare_sensibilmente cambiata, FUadagnano punti centro”, invece, appare Sky Tg

Fraal centro, anzi: il Centro. Un  mella classifon -.. 24. Anche se occupa uno spazio

Tgecumenico. Oggl, invece, ap-  dell’affidabilits pit ridotto. Come quello politi-
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co, d'altronde,

3. Al contrario dei notiziari, i
programmi di dibattito e ap-
profondimento politico e socia-
lenonsembranosoffrire. Ballard

si conferma la trasmissione piir-
affidabile per gli italiani. MaAn- -

noZero, diMicheleSantoro, nel-
I'ultimo anno, ha visto crescere
molto il gradimento del pubbli-
co. Come, d'altronde, Report di
Milena Gabanelli, Trasmissioni
apprezzate soprattutto dal pub-
blicodicentrosinistra, rivelanoil
ato dalla politica, che, tuttavia,
sente bisogno di politica. E si ri-
volge, per questo, alla televisio-
ne. Non a caso, cresce il gradi-
mento dei due programmideLa
7:0tto emezzo, condotto da Lil-
i Gruber (6 puntiin piii nel’ulti-
mo anho, addirittura 11 negliul-
timi tre) e L'Infedele di Gad Ler-
ner {(anch'esso 6 puntiin piiinel-

It 55% degli italiani
pensa che il peso
di Besluscomni swul
sistom:s deimedia

l'ultimo anno). Contribuiscono
al successo della rete, dettato,
Soprattutto, dal ruolo attribuito
all'informazione. PortaaPortae
Matrix vedono scendere, di po-
¢o, la fiducia nei loro confronti.,
Forse perché si tratta di pro-
grammi spostati, sempre piiy, in
direzione dell'infolainment.

Un terreno battuto, in modo

| esplicito, da altre trasmissioni,

che, anzi, antepongono l'intrat-

. tenimento e, talora, la satira.

?a.radussud.iquesto Paese, schi- |

Con risultati molto significa
Striscia e le Tene, ma anche i
lotto di Fazio risultano mu
graditi e ottengono ascolti
per. Il che precisa ulteriorme
ilparadossoprecedente. Lap
tica e i politici sollevano il
sprezzomaanchel'interesse
polare. Fanno spettacolo, R
contano i fatti nosiri (e vostri

4. Oggi, d'altronde, & diffi
‘anchedistinguere tra spettac
e vita. Nell'omicidio di 5a
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¥ lottori ded quotidiand on-dine e @ oarta® 0l colore politice deld Tg: (evoluzions 2007-2009-2010)

(Valori %a) : ' Differenza tra la fiducia espressa nei confrontl di clascun Tg
tra gli elettori di Pdl-Lega Nord & Pd-ldv
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Envars eunosuuee 1misio
i :
al News2d L1 i iRl
9 i ECCAMN entrambi i canali dei quotidi
24’716 RHAE '  si distinguono anche per V'o-
b NTERNET si presta a molti  rientamento politico. Piu della
IUSL tracuilaletturadeiquo-  meté si dice interessato alla po-
‘ tidiani, online. Coinvolge litica (rispetto al 36% della me-
circadugutentisutre. 140%dei  dia).ll41%sidefinisce disinistra
11.8% . cittadini consideraticomplessi- o centrosinistra, circa 10 punti
. vamente. Lostilediletturanon®  percentualiin pili degli altri let-
Solo on-line: perd uguale per tutti. Si legge  tori.Alpari diguantileggonoso-

. #Latipologia & costruita incrociande |2 seguentl variabili:
a) I'utilizzo di Internat per laggere quotidiani online (sl / no)
h) la lettura del quotidiani cartacel (tuttl | giomni, qualche velta la settimana /
qualche volta al mesa, mane di una volta al mase, mai) )

o iETh ¥

ton maggiore o minore fre-
quenza. 5i combina con i gior-
nali cartacel oppure ci si affida
solo alla rete. L'osservatorio sul
“capitale sociale” degli italiani

Dernoes-Coop ci permette di ap-

profondire questo terma e di
tracciare il profilo dei lettori dei
quotidiani, online e offline. Si
possono individuare quattro ti-
piz il 12% legge solo i quotidiani

lo online seguono meno la tele-
visione, e ritengono — in sei ca-
sisudieci—che laretesiailluo-

o dove l'informazione & pii li-
gera pindipendente. Informarsi
viainternet silegaallamobilita-
rione online (¢ anche offline).
Chisiipformainrete haparteci-
pato di piira.campagne via in-

online; il 35% solo. q;:ém carta-  Mggiommaxsi sul web
cei; i1 29%, invece, siinformasia  g¥ sueeomn .
L‘,"‘:‘h';fanm‘ ‘ ‘sui siti dei quotidiani sia attra- pw::
. verso la copia tradizionale, Infi- ¥ 1 mag gio
R ne, un cittadino su quattro non disponibilita alla
N legge néonlinenéoffline. Il pro- - ymobilitazione

gy
Fea

va Ty

filo & per certi aspetti scontato,
ma interessante. In generale
leggono dipiti gl uomini, in pas-

- ticolare con un elevato grado di
“istruzigne. I'giovani, compresii -
glovanissimi, sidistinguono per”

leggere online, Studenti ma an-
cheaperai.lsoggetti pilianziani

" preferiscono il quotidiano ac-

quistato all’edicola. Chi invece
combina vecchie e nuove mo-
dalita dell'informaziong ha
un'eti e anche ungrado diistru-
zione pifielevati di quanti prefe-
risconosolonavigarenelle pagi-

' ne, anziché sfogliarle. Rispetto

‘ce la partecipazione ad iniziati-+
_ ve politiche e di partito coinvol-

ternet, firmando petizioni, ma
anche a concrete manifestazio--
nidiprotestasul territorio. Inve-

ge di pitt quanti, oltre al web, si
informanoconilquotidianotra-
dizionale. Infati se il 20% degli
italiani afferma di discutere di
politica su internet, il dato rad-
doppiatrachileggeanche, enon.
solo, usando il mouse. L'intrec-
cio tra informazione “reale” e
informazione “virtiale” sernbra

alla media, questo gruppo com-  dunque innescaré' 'un eircolo
" {Ass, Naz.la cooperative of sonsumator) o la partecipaziona dal LaPolis - Unfv. di Urbina prende pill impiegati e funzip-  virtuoso per la partecipazione.
par Ja parta matadologica e di Medialab - Vigenza par,guella organizzativa. 2 ? naxi. 1 citta clim che ricorrono a d Pl arm y -
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L Ossanvatario ul capitie soclate & realizzato da Demos & Pl in collaboragions con-CGoap

1 sondaggio & stata condotta da Demelra (slstama CAT) nel perodo 18-22 oftabre 2010,
Il eampions interviststo (N=1316) & mppresantativ dalla popolazions [taliana con 15 anni
& oltré par geners, oia, titoly df studio e zona geopolitica d resfdanza. g
Documanta complato su www,sendaggipoliticoelattorall it

Scazzi, in particolare, i confini
sonoinvisibili. Lascena, ormal, &
unica. Confusa. Affollata da per-
sonaggl numerosi e indistinti, 1
familiari e i congiunt della vitti-
~ ma, insiemne a quelli dei presun-
tiassassiniecomplici. Insiemeal
conduttori e ai sedicenti opinio-

nisti dei programmi del pome-.

riggio e dellaseconda serata. Poi
igiornalisti. Gliinviatiad Avetra-
na. Bmbedded. Partedellestessa
rappresentazione. Certo: i pro-

grammi del pomeriggio hanno

un pubblico ben definito. Don-
ne, casalinghe, anzianie pensio-
nati. Quelli che passano pit di 4
ore davanti alla tivi ogni giorno.
Ma abbiamo l'impressione che
Avetrana sia divenuta teatro di
uno spettacolo su cui tutti getta-
nolosguardo, conattenzionedi-
versa eintermittente,

5. L'importanzadella tivinon
deve fare dimenticare le trasfor-
mazioni prodotte dalle nuove

tecnologie della comunicazio-
ne. Internet, i Social Networl,
Twitter e Facebook, Skype, IVal-
tra parte, il 40% degli italiani —
soprattutto giovanieistruiti—eg,
ormai, connesso quotidiana-
mente in rete. Dove si informa,
chatta, compra, vende, parteci-
pa, “simostra”. B la comunitain
Rete, che forza i confini della so-
cietaridottaaunaplatea dispet-
tatori. ‘

6. Eppure, mentresiassisteal-
l'avvento dei nuovi media, il
sondaggio dell’ Osservatorio De-

* mos-Coop sottolinea l'impor-

tanza dei- media “tradizionali”.
Magari “innovati” e ibridati dal-
lenuovetecnologie, comeavvie-
ne per i quotidiani cnline. 1l che
riproduce—eripropone—I1'im-
magine dell'Ttalia come un Pae-
se, anzi: un “paese” raccolto da-
vanti alla tivii. Dove si mette in
scenalospettacolo dellavita, del
dolore e del divertimento, della
politica e della compassione. A
cui tuttl, o quasi, vorrebbero—e
cercano di — partecipare. Se

- non da-protagonist, almeno da

comparse. Di cui tultisi sentono
parte.

Per questo anche noi, come il
55% degliitaliani, riteniamo che
Ia posizione dominante di Ber-
lusconi sui media danneggila li-
bertadiinformazione. B, comeil
62% degliintervistati, pensiamo
che condizioni la vita politica
nazionale. Tuttavia, siamo con-

vinti che non basteranno leggie |

regole nuove a ridimensionare
l'influenza del Cavaliere. Perché
viviamoinunpaesemediale pla-
smato da lui. Pensiamo di assi-
stere alla vita in diretta. E invece
viviamo una vita indiretta.
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