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Informazione
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elle edicole e sul digitale, 1a
crigi dei quotidiani sembra
irreversibile. Se la diffusio-
nemassiceiadellenewsinty
ha ferito a morte i giornali,
internet e i social rischiano
di assestare il colpo di gra-
zia. I dati sono implacabili.
11 pitr grande guetidiano i-
taliano, Il Corriere della Se-
ra, passa da 455mila copie
vendute nel 2008 a pocopin
di 200mila nel 2018; nello
stesso arco di tempo, Re-
pubblica crolla sotto questa
cifra partendo da 442mila
copie; La Stampa precipita
da 262mila a 113mila. I glor-
nali locali hanno perso la
metadeilettori,  giornalisti
tremano e si arroccano a di-
fesa della professione e dei
pasti di lavoro. Gli editori
no.Perdonocopiemadistri-
buiscono dividendi milio-
nari. E la denuncia di qual-
che giorno fa del Comitato
di redazione del Corriere
dellaSera.1editore Urbano
Cairo chiede un piane di ri-
strutturazione lacrime e
sangue; 50 esuberi, il 15%
del corpo redazionale da
“rottamare” grazie ai pre-
pensionamenti finanziati
consoldi pubblici, eppure, &
la denuncia del sindacato,
“un anno fa 'azienda ha di-
stribuito dividendi per 30
milioni”. Che fare? Rasse-
gnarsi, oppure tentare altre
strade? Il dibattito & aperto.
“Mailtempoépoco”, avver-
te Raffaele Fiengo. Una vita
al Corsera, perunventennio
impeéf;rmtn nel sindacato, &
uno dei piti accreditati stu-
diosi del mondo dei giorna-
1i, che ha raccontato nel li-
broIlcuoredelpotere(Chia-
relettere). “lmio dun’aller-
ta tempestivo, Laquestione
dellostato disalute dei gior-
nali & strettamente intrec-
ciata con lo stato della de-
mocrazia, in Italia e in tutto
I'Occidente”.

FIENGO ci offre analisi e ri-
flessioni maturate nel lavo-
roallaFondazione Murialdi
e nellesperienza di 17 anni
come docente di linguaggio

iornalistico all'Universiti

i Padova. "Il giornalismo
non & in grado di fare lasua
parte se non in misura limi-
tata. Instagram in Ttalia ha
19 milioni di contatti men-
sili, I social, in combinazio-
ne conibig data, le profila-
zioni individuali, il mercato
della diffusione di senti-
ment, e la non trasparenza
degli algoritmi, ipotecanc
fortemente la formazione
dell'opinione pubblica. So-
prattutto nelle periferie so-
ciali e culturali, dove queste
formediveicolazionedino-
tizie e ‘sentimenti’ formano
senzasforzolconsensielst-

torali che stanno minando
le democrazie”. Il giornali-
smo sta perdendo credibili-
ta e funzione? “Sta perden-
doaddirittura la sua legitti-
mazione di fronte ai meeca-
nismi della pubbliciti e del
marketing, ci dicono gli stu-
didella Columbia Universi-
ty. Il giornalismo non &
neanche piti primario dove
dovrebbe esserlo, nelle im-
prese editoriali, nei grandi
media, nei glornali, nei siti,
nelletv. Igiornalistidel Cor-
riere respingono tagli e pre-
Fensinnamc_-nti, Bene, &
‘occasione giusta per di-
scutere dell'impresa gior-
nalistica”. Stiamoperdendo
la puerra contro internet e i
social?“Senonraccontiamo
la realtd si. Ti faceio un e-
sempio, tempo fa una in-
chiestadi Savethe Children
denunciava l'esistenzain 1-
taliadiunmilione e duecen-
tomila bambini in stato di
povertd assaluta. Quanti di-
rettorihannomandatogior-
nalisti a scandagliare il Pae-
se dal Nord al Sud per ap-
profondire e raccontare?
Nessuno.Mailtemanonéla
erra a internet. Il giorna-
smo sopravvive se s allar-
gaandandoaresponsabiliz-
zare in rete chi fa informa-
zione. Almeno trentamila
persone. Propongo una sor-
ta di glornalismo per ade-
sione di queste figure per
vincolarle ad alcune regole
semplici”. Quali? “Tutelare
i minori, impegnarsi a pub-
blicare notizie verificate al-
meno con una fonte; nessu-
na forma di ricompensa o
vantaggio dai soggetti citati
nelle news; niente denigra-
zione o toni cheineitino ao-
dio e violenza”, Le vendite
dei giornali crollano e le e-
dicole chiudono. “Alme-
no3-4mila ogni anno.
Muoiono le edicole esclusi-
ve, quelle che vivono di ri-
viste e quotidiani”. Le cifre
che ¢i propone Giuseppe
Marchica, segretariodel 5i-
nagi-Cgil (il sindacato dei
giornalai) sono drammati-
che.“Abbiamodapocofatto
lanottebiancadelle edicole
edéandatabene, nellepros-

sime settimane ne faremo

un’altra allargando il di-
scorso a tutta la filiera
dell'editoria. Gli editori de-
vonomettere sultavolodel-
le trattative soldi, se au-
menteranno di dieci cente-
simi la quota per ogni pub-
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blicazionechevainedicola,
in due anni possiamo stabi-
lizzare il settore. Natural-
mente civuolealtre, infor-
matizzazione e una stretta
collaborazione con gli enti
pubblici per trasformare le
edicole in punti di servizio
al cittadine”.

SE IL MONDO dei giornali si
dibatte in una crisi che non
vede sbocchi, quello dei li-
bri non & eerto in buona sa-
lute, I'Ttalia & il paese euro-
fm eonilpitibassoindicedi
ettura. La meta di chi si di-
chiaralettoreacquistatreli-
bri I'anne, solo il 17% legge
almeno un libro al mese e,
bottafinale, soloil24%degli
italiani adulti ha “adeguate
competenze” nelln analisi e
comprensione di un testo.
L'editoria indipendente

soffre le concentrazioni, la
chiusuradelle piccolelibre-
rie,eilpredominiodi“Ama-
zon”, “Detta cos) & un disa-
stro. Invece...”. Sandro Fer-
ri & editore e fondatore, in-
sieme aSandraOzzola,diE-
dizionee/o. “Unaiutocivie-
ne dallarecente legge per la
promozione della lettura
che come editori indipen-
denti abbiamo sempre so-
stenuto, La questione del li-
mitedelloscontoadunmas-
simo del 5% mette un freno
ad Amazon.Dovedominau-
na politica centrata sugli
sconti selvaggi, la qualitd
dellibro sPnrisce ,TIONEL pud
piliinvestire nei nuoviauto-
ri, nella ricerca di nuovi ge-
neri letterari, e tutto i ap-
plattisce su pochissimi best
sellers e libri alla moda. In
Francia, dove da almeno

trent’anni gli sconti sono ad
un massimo del 5%, & un
alto numerodilibrerie indi-

endenti e la produzione
etteraria si & mantenuta a
livelli qualitativi molto alti.
In piti istituzione della ca-
pitale dellibro da assegnare
annualmente ad una citti, &
importantissima come tutti
i progetti di promozione
dellalettura. Aiutalagentea
capire che il libro non & un
prodotto per pochi, quasie-
sclusivo. Pensi che nella
maggloranza dei comuni
sotto i 50mila abitanti non
c’é neanche una libreria”.
Pessimismo a parte, la sua
casa editrice & la dimostra-
zionechesipudnascerepic-
coli(voisietenatinel 1979 e
restare indipendenti pun-
tando suun catalogo diqua-
litd. Un esempio per tutti i
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libri di Elena Ferrante, “E-
lenaarrivodanoi 26 anni fa,
non aveva mai pubblicato e
unacomune amicacifecea-
vere il manoseritto de L'a-
meore molesto. L’abbiamo
letto e ci & piaciuto. Il suc-
cesso planetario della Fer-
rante & stato costruito in 26
anni, pertnppe.Adessnagm-
zie anche al successo della
fiction tvdi Saverio Costan-
zo,11ibridella Ferrante ven-
gonolettianchedalleragaz-
zine. Nelle condizioni at-
tuali dell’editoria, con edi-
torichenoninvestonoinau-
tori sconosciuti e preferi-
scono pubblicare libri facili
e alla moda, un fenomeno
del genere sarebbe difficile
dareplicare. In queste con-
dizioni il libro rischia dayv-
vero di morire”.
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