Sfide In attesa di capire cosa succedera allatv del Biscione, Sky si organizza, con un occhio allo sport

Televisioni La concorrenza si batte
con streaming e contenuti fatti in casa

Aumenta la concorrenza di Netflix. In Italia & arrivato Amazon Prime Video
Ma le emittenti tradizionali non si scompongono e puntano sulle produzioni
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alla fine & arrivata an-

che Amazbn con Pri-

me Video. Il debutto

della library della
creatura di Jeff Bezos nel pa-
norama «televisivo» italiano
(ormai il concetto di video e
Lv si & decisamente ampliato)
aggiunge un ulteriore parte-
cipante alla gara per la perso-
nalizzazione dei contenuti.
Ormai sembra impossibile
per un qualsiasi utente (pur-
ché dotato di una buona con-
nessione Internet) non riu-
scire a trovare un film, una
serie, un qualunque tipo di
contenuto, in un qualsiasi
momento. I numeri confer-
mano la tendenza: secondo
comScore, il 1009 di chi navi-
ga da desklop in Italia (28,6
milioni di persone) ha visto
almeno un contenuto video
nel mese di ottobre di cui il

L'ultima tendenza

@ di aggregare
i contenuti

alla distribuzione

54% su smartphone. Percen-
tuale significativa rispetto al-
la Spagna, al 47%, al Regno
Unito, 42% e alla Francia al
329%,

Produzioni

Il «gigante» Netflix in-
gomma é ormai in buona
compagnia anche sul merca-
[oitaliano. Eil famoso «altac-
co» ai broadeast tradizionali
sembra ormai rimandalo a
tlata da destinarsi. Il suo pun-
to di forza sono sempre state
le produzioni, del calibro di

Gruppo Mediaset ;
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«House of Cards», «Narcos»
o «Orange is The New
Black». Mantenere il ritmo di
una serie (di livello) all'anno
non ¢ semplice, soprattutto in
termini di cifre. I1 colosso i
numeri li ha, senza dubbio:
sono cresciuti utenli e ricavi
nell'ultimo trimestre chiuso a
settembre. Ma a far paura po-
trebbe essere adesso la con-
correnza che sembra aver im-

dotti di qualita & stato portato
avanti anche dalle emittenti
«iradizionali».

Un esempio su tutti, «The
Young Pope», serie firmata
Sky e prodotta assieme alla
francese Canal+ e allamerica-
na Hbo. Dopo I'ltalia, verra
trasmessa anche all'estero,
seguendo cosi le orme di Go-
morra, altra punta di diaman-
te di Sky che ha conquistato

IL MERCATO PUBBLICITARIO

Introiti da pubblicita, dati gennaio-ottobre 2016, milioni di euro

385 185
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parato proprio dalla creatura
di Reed Haslings: al centro i
contenuti, per lo pit auto pro-
dotti. Se Netflix ha infatti i
suoi cavalli di battaglia (e an-
i, gli utenti americani le rim-
proverano di dare troppo spa-
zio ai propri prodotti, e sem-
pre meno ai film delle major),
anche Amazon pud contare

"da parte sua su titoli come

«Mozart in The Jungle» o
«Crisis in Six Scenes», la se-
rie diretta da Woody Allen.
Un percorso analogo di
differenziazione gragie a pro-
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scorso la sua 21 Century Fox
ha presentato un'offerta da
14,6 miliardi dollari per ac-
quisire il 61% di Sky che an-
cora non possiede e per far
entrare cosi il totale dei suoi
22 milioni di clienti in Gran
Bretagna, Irlanda, Italia, Ger-
mania ¢ Austria nel proprio
portafoglio,

Pochi mesi fa, invece, l'ope-
razione da 854 miliardi di
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anche l'estero. Per il 2017 I'in-
tenzione del gruppo guidato
in Italia da Andrea Zappia é
quella di continuare su que-
sta strada con produzioni
proprie da portare poi sui
mercati esteri.

M risiko

A rafforzare la posizione
internazionale di Sky contri-
buisce anche la volonta del
magnate Ruperl Murdoch di
consolidare il suo impero me-
diatico in tulla Europa e negli
Stati Uniti. Per questo giovedi
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dollari di Al&! per comprare
Time Warner. Tutti segnali di
un mondo il cui trend ¢ unire
le attivitd nei contenufi ai si-
stemi per distribuirli. E se per
Sky Italia questa operazione
non scompiglia particolar-
mente le carte, altro discorso
¢ lo scenario che si potrebbe
})resenlare il prossimo anno

er Sky, come per le allre
ennltenti). una volta chiarito
sulla base del destino di Me-
diaset e di conseguenza Me-
diasel Premium, Le opzioni
sono diverse (come siscrive a

pagina 16) e gli effetti potreb-
bero essere tra i piu disparati,
"Tra i primi, in termini di tem-
po & l'assegnazione dei diritti
per la Champions League per
il triennio 2018-202, ora in
mano alla pay del Biscione.
Per il momento non & dato sa-
pere se la tv guidata da Pier
Silyio Berlusconi presenterd
unofferta, ma visti gli scarsi
risultati ottenuti nel triennio
in corso come rilorno di nu-
meri e abbonali, ¢ possibile
che non tenti il secondo giro.
Negli ultimi tempi si sono
susseguile voci di un possibi-
le interesse della Rai che ab-
bandonerebbe la Formula 1
per puntare su Champions e
serie A. Tra le opzioni,
un'equa spartizione con Sky
per dividersi cosli e partile,
quelle in chiaro alla tv di Sta-
to e quelle in pay alla tv di
Zappia. ;

Sport e contenutl

E sempre sullo sport ha
puntato anche Discovery che
dal 2017 con Eurospor! diven-
tera il broadcaster per le
Olimpiadi dal 2018 al 2024,
ossia due edizioni invernali e
due estive. L'investimento
complessivo ¢ stato di 1.3 mi-
liardi per i 50 Paesi in cui
I'emittente ¢ presente. Strate-
gicamenle, per quanto ri-
guarda il mercato italiano, le
possibilita sono di mantenere
tutt i diritti (‘)ﬂnum di vende-
re la parte in chiaro per esem-
pi alla Rai. Per quanto riguar-
da invece Discovery Italia, il
2017 vedra arrivare sul Nove
Maurizio Crozza, sottratto al
palinsesto di La7 Una scelta
che punla a dare un'identita
definita al canale generalisla,
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