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INNOVAZIONE DIGITALE

Un palinsesto di film

e serie tv. L obiettivo

¢ il mercato globale
dell’editoria

di Andrea lannuzzi

Sibil Fox Richardson, detta Fox Ri-
ch, @ una donna della Louisiana che
combatte da 20 anni per ottenerela
scarcerazione del marito, condan-
nato a 60 anni di prigione. La sua
storia & raccontata in Time, docu-
mentario presentato al Sundance
Film Festival 2020, nel freddo inver-
nodiPark City, Utah —quandoaffol-
larsi in una sala a vedere un film era
ancora considerata un'attivita sen-
za pericoli — dove ha conquistato il
premio per la miglior regia. Ma la
notizia rilevante per I'industria dei
media & un'altra: Time, infatti, & una
co-produzione del New York Times,
che al Sundance compariva nei tito-
Il di coda di un secondo lungome-
traggio, Some kind of heaven, il rac-
conto della vita in una residenza
per anziani in Florida (anche quella
pre-Covid).

E ora che i cinema sono chiusi o
sconsigliati, la “vecchia signora in
grigio” di Times Square smarca una
nuova pietra miliare nel suo percor-
so di consolidamento come prima
media company dell’era digitale. A
partire dal 17 luglio, sara disponibi-
le su Netflix Father Soldier Son, pri-
mo documentario interamente pro-
dotto dal Ayt, frutto di un lavoro du-
rato 10 anni: & il perfodo durante il
quale due giornalisti hanno filmato
la vita di un militare americano, pa-
dre single di due bambini e {l suo
rapporto cor | fighl che crescevano
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trauna missione e l'altra.

Per seguire questo tipo di produ-
zioni, due anni fa I'amministratore
delegato Mark Thompson —.che ha
un passato televisivo alla Bbc — ha
creato una direzione editoriale per
i film e la televisione, affidandolaa
Kathleen Lingo e affiancandole un
project manager. Ba questa strate-
gia sono nati contenuti come The
Weekly, una serle a puntate distri-
buita sulla piattaforma Hulu, co-
minciataun anno fa e oraribattezza-
ta The New York Times presents per
la sua seconda staglone: un investi-
mento che ha aumentato del 3 per
cento i costi operativi della societa.
Altri progettiin corsosono le versio-
ni televisive di inchieste giornalisti-
che gia pubblicate come longform
multimediali, da The 1619 project
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sulla schiavitit negli Usa a The Jun-
gle Prince of Dheli, un reportage sul-
lanobilta decaduta indiana.

Con un simile palinsesto, il New
York Times oggl pud sedersi al tavo-
lo delle trattative con le principali
piattaforme di streaming, da Net-
flixad Amazon, mettendo sul piatto
la qualita certificata della testata, il
marchio di garanzia riassunto nel
motto “all the news that's fit to
print” (tutte le notizie che meritano
di essere pubblicate), se & vero che
ogni produzione prima di essere
messa sul mercato deve superare |
rigidi criteri di revisione degli stan-
dard giornalistici che hanno reso ce-
lebre il 7%mes. Quegli stessi criteri
del resto stanno alla base delle vi-
deoinchieste come quella che ha ri-
costruito gli ultimi 8 minuti e 46 se-

Il New York Times arriva su Netflix
Da giornale a casa di produzione

condi della vita di George Floyd, di-
ventate a loro volta un format (La
Repubblica ha inaugurato un filone
analogo con “10 minuti”, un video
racconto sull'incidente di Alex Za-
nardi),

La parola chiave d! questa strate-
glaeinnovazione. Con sei milioni di
abbonati digitali e I'obiettivo di arri-
vare adieci nef prossimi5 anni, I'edi-
tore del Nyt entra nel mondo della
produzione televisiva e cinemato-
graficanon solo per ampliare il pro-
priobusiness, ma peressere un sim-
bolo inconfondibile di informazio-
neeattrarre lettori paganti da tutto
il pianeta. Tra podcast e documenta-
rl, l'obiettivo & diventare la Google
del giornalismo globale. La strada &
tracciata, seguirla € inevitabile.
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